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Обращение к инвесторам

Уважаемые дамы и господа!

АО «GLOTUR» (ГЛОТУР) имеет честь представить вашему вниманию данный меморандум по второму выпуску облигаций. 

Наша компания продолжает свое динамичное развитие и сохраняет лидирующие позиции в своей отрасли. На данный момент мы объявили о позиционировании компании в более высоко маржинальной области ИТ рынка, а именно в области системной интеграции и производстве ИТ продуктов. Так, определенная часть привлеченных инвестиций при размещений облигаций второго выпуска будет направлена на финансирование уже запущенного высокотехнологичного проекта по запуску завода по производству жидкокристаллических мониторов и телевизоров, также плазменных телевизоров. Данный проект является совместным предприятем с участием АО «Национальный инновационный фонд», сингапурской компанией «DS Multimedia Pte» и нашей компанией.  Другим проектом в данной области является дальнейшая модернизация и запуск первой в Казахстане поточной конвейерной линии по производству персональных компьютеров, производство «средних» и «тяжелых» серверов. Мы также ищем новые перспективные направления роста компании и более года развиваем девелоперское направление в строительном бизнесе. Для этого в компанию приглашены высококвалифицированные специалисты с области строительного бизнеса. Основная часть привлеченных денег от размещения облигаций будет направлена на финансирование девелоперского проекта по строительству многофункционального комплекса «GLOTUR TOWERS» в непосредственной близости ТРЦ «МЕГАЦЕНТР Алма-Ата». 

Данный Инвестиционный меморандум содержит информацию о деятельности компании, инвестиционных проектах, о втором выпуске купонных индексированных к инфляции облигаций (национальный идентификационный номер KZ2С0Y05С440 от 15.02.2007г., гос. реестр – С44).
Настоящий Инвестиционный меморандум подготовлен на основании Проспекта второго выпуска облигаций АО «GLOTUR» (ГЛОТУР), финансовой отчетности, заключений независимого аудитора, внутренних документов компании, а также других источников.

Инвестиционный меморандум составлен при участии финансовых консультантов АО «First Investment» и АО «BCC Invest», содержит полную и достоверную информацию, относящуюся к деятельности компании. Компания принимает на себя всю ответственность за предоставленную в Инвестиционном меморандуме информацию.
Председатель Правления



                                Нурекенов Х. Т.

Главный бухгалтер


                                            Касымбаева Ш. К.

1 РАЗДЕЛ . ОБЩИЕ СВЕДЕНИЯ 

1.1 Краткая информация 

	Полное наименование компании: 

• на казахском языке 
	«GLOTUR» (ГЛОТУР) акционерлік қоғамы 

	• на русском языке 
	Акционерное общество «GLOTUR» (ГЛОТУР) 

	Краткое наименование компании: 

• на казахском языке 
	«GLOTUR» (ГЛОТУР) АҚ 

	• на русском языке 


	АО «GLOTUR» (ГЛОТУР) 

	Сведения о государственной регистрации 
	Свидетельство о государственной перерегистрации № 30379-1910-АО выдано 20 ноября 2003 года Управлением юстиции г. Алматы. 

Дата первичной регистрации - 29.12.1999 г. 

	Банковские реквизиты 
	1) АФ АО «Банк ЦентрКредит»,

 г. Алматы, ул. Богенбай батыра, 156;

ИИК (расчетный счет) 930467347;

БИК (МФО) 190501719.

2) АФ АО «Казкоммерцбанк», г. Алматы, пр. Гагарина, 135/ж; 

ИИК (расчетный счет) 055467747; 

БИК (МФО) 190501724 

 

	Регистрационный номер налогоплательщика 
	600900154301 

	Контактные реквизиты компании 
	Адрес: 480100, г.Алматы, п. Кок-Тобе, ул. Азербаева, 1 «б» 

Телефон: (3272) 509 000
Факс: (3272)  598 881 

Электронная почта: info@glotur.kz

Web-site: www.glotur.kz 


С 29 декабря 1999 года по 20 ноября 2003 года - закрытое акционерное общество «Glotur Computers» (ЗАО «Glotur Computers»). 

1.2 Краткая история образования и деятельности 

В августе 1991 года создано СП "Глотур", которое существовало до сентября 1998 года, то есть до преобразования в ТОО "Глотур", 07 декабря 1999 года параллельно было создано ЗАО "Glotur" (с 14 мая 2004 года ТОО "Glotur Ltd"), которое 29 декабря 1999 года создало ЗАО "Glotur Computers". Единственным акционером Компании на момент ее создания являлось ТОО "Glotur Ltd" (г. Алматы). 12 ноября 2003 года ТОО "Glotur Ltd" реализовало все принадлежавшие ему акции Компании в количестве 100 штук ТОО "Еркин К". 

20 ноября 2003 года Компания была перерегистрирована под наименованием АО "GLOTUR (ГЛОТУР)". 

Основными направлениями деятельности на начальном этапе были реализация бытовой техники и электроники ведущих мировых производителей. В 1992 году в г.Алматы образован сервисный центр для оказания услуг по ремонту и сервисному обслуживанию оргтехники и сложной бытовой аппаратуры. Расширение сфер деятельности компании привело к развитию таких направлений как: поставка услуг на базе собственного учебного центра, реализация компьютеров собственного производства (с 2000 года начата сборка компьютеров под заказ клиентов, а с конца 2003 года запущена сборка компьютеров собственного производства). 

В 2002 году компания успешно прошла сертификацию по стандартам ISО 9001:2000 (Сертификацию и ежегодное подтверждение соответствия осуществляет компания SGS (Швейцария, Цюрих)). 

GLOTUR сегодня - это: 

· Поставка комплексных решений: ИТ консалтинг, предпроектное обследование предприятия; внедрение, поддержка и сопровождение проектов; поставка оборудования и программного обеспечения; системная интеграция;

· Внедрение и сопровождение ERP решений, внедрение решений по оптимизации бизнес процессов и управлению неструктурированной информацией, интеграция различных  ИТ решений и пр.
· Производство и реализация компьютеров, ноутбуков и серверов; 

· Сервисные услуги, техническая поддержка; 

· Обучение специалистов в области современных информационных технологий. 

1.3 Рейтинги международных и отечественных агентств 

В настоящее время GLOTUR не имеет рейтинговой оценки от международных и отечественных агентств. 

1.4 Наименования, даты регистрации, места нахождения и почтовые адреса всех филиалов и представительств эмитента.

1) – филиал АО «GLOTUR» (ГЛОТУР) в г.Атырау : свидетельство об учетной регистрации № 1851-1915-Ф-л выдано 16.03.2004г, адрес г.Атырау, 060003, ул. Тельмана,12.

2) – филиал АО «GLOTUR» (ГЛОТУР) в г.Астана : свидетельство  об учетной регистрации № 2727-1910-Ф-л выдано 18.03.2004г.; адрес г.Астана, 010000 , р-н Алматы, ул. Кенесары,51

3) – филиал АО«GLOTUR» (ГЛОТУР) в г.Шымкент : свидетельство об учетной регистрации №2380-1958-Ф-л выдан 24.12.2003г, адрес г.Шымкент, 160000, ул. Жангильдина, 1.

2 РАЗДЕЛ. УПРАВЛЕНИЕ. 

2.1  Структура органов управления 

Органами управления компании являются 

· Высший орган – Общее собрание акционеров 

· Орган управления – Совет директоров 

· Исполнительный орган – Правление 

· Контрольный орган – Служба внутреннего аудита 

2.2  Совет директоров 

Совет директоров осуществляет общее руководство деятельностью компании, за исключением решения вопросов, отнесенных действующим законодательством и Уставом компании к исключительной компетенции Общего собрания акционеров. Совет директоров избирается Общим собранием акционеров в составе не менее 3 (трех) человек. 

	1) Фамилия, имя, отчество членов Совета директоров
	Год рождения
	3) Занимаемые должности в настоящее время и за последние 3 года
	4) Участие члена Совета директоров в уставном капитале эмитента и в его дочерних и зависимых организациях

	Калиев 

Еркин 

Жакенович – председатель Совета директоров
	1957
	С 17.05.2004г. по настоящее время - генеральный директор ТОО «Еркин К»

Председатель Совета директоров.
	Не имеет

	Нурекенов 

Ханат

Тохтарулы
	1970
	С 18.12.2003. по настоящее время – председатель Правления АО «Glotur» (Глотур)

по совместительству – с 03.02.2006г. по настоящее время генеральный директор АО «Glotur DS Multimedia» (Глотур ДС Мультимедиа)
	Участие в ТОО «ERP Kazakhstan» – 10% доли уставного капитала (30 тыс. тенге)  



	Пак Олег Борисовчич
	1957
	С 01.07.2002. по настоящее время – первый заместитель Генерального директора ТОО «Еркин К»
	Не имеет

	Жунусов Баглан Абдуллаевич – 

независимый директор
	
	С мая 2004 г. По настоящее время – председатель Совета директоров АО «Казахстан Кагазы»


	Не имеет




изменение в составе совета директоров в течении предыдущих двух лет – 

08 апреля 2005 года в состав Совета директоров введен независимый директор - Жунусов Б. А, взамен Джандосовой А. С., выведенной из состава Совета директоров той же датой. 

2.3 Правление 

Руководство текущей деятельностью компании осуществляется исполнительным коллегиальным органом – Правлением. Правление возглавляет Председатель Правления и назначается Советом директоров. Количество членов Правления не может быть менее 3 (трех) человек. 

	1) Фамилия, имя, отчество члена исполнительного органа
	Год рождения
	2) Занимаемые должности в настоящее время и за последние 3 года
	3) Участие члена Правления в уставном капитале эмитента и в его дочерних и зависимых организациях

	Нурекенов

Ханат

Тохтарулы – 


	1970
	С 18.12.2003. по настоящее время – Председатель Правления АО «Glotur» (Глотур)

по совместительству – с 03.04.2006г. по настоящее время генеральный директор АО «Glotur DS Multimedia» (Глотур ДС Мультимедиа)
	Участие в ТОО «ERP Kazakhstan» – 10% доли уставного капитала (30 тыс. тенге)  



	Аубакирова 

Зарема

Арыстанбековна
	1965
	С 27.10.2004г. по настоящее время заместитель Председателя Правления по экономическим и финансовым вопросам АО «Glotur» (Глотур)

С 05.01.2004г. 27.10.2004г. – директор департамента экономики и управленческого учета АО «Glotur» (Глотур)


	Нет 

	Карикболов Бекжан Серик-Калиевич
	1958
	С 29.11.2005г по настоящее время – заместитель председателя Правления АО «Glotur» (Глотур)

С 2000г по 2005г. – руководящие должности АБКП РК
	Нет 

	Джалимбетов Бахит Умирзакович
	1955
	С 01.06.2005г. по настоящее время – заместитель председателя Правления АО «Glotur» (Глотур)

С 26.06.2004г. по 01.06.2005г. – начальник управления КП ЗАО «Эйр Казахстан»
	Нет

	Козлова Вера Владимировна
	1967
	С 01.02.2005г. по настоящее время заместитель председателя Правления АО «Glotur» (Глотур)

С 05.05.2004г. по 01.02.2005г. – директор управления по качеству АО «Glotur» (Глотур)
	Нет


2.4 Внутренний аудит 

Служба внутреннего аудита   создана для осуществления контроля за финансово-хозяйственной деятельностью Компании. Работники службы внутреннего аудита не могут быть членами Совета директоров и Правления. Служба внутреннего аудита непосредственно подчиняется Совету директоров Компании и отчитывается перед ним о своей работе. 

2.5 Организационная структура 

1) Департаменты –

- Департамент по работе с корпоративными клиентами;

- Сервисный центр.
Отделы –  юридический, логистики, финансово-экономический, бухгалтерского учета, информационного обеспечения, по работе с корпоративными клиентами, реализации проектов, подготовки проектов, доставки, база, рекламы, капитального строительства, системных администраторов, внутренний аудит, транспортный,  по работе с персоналом, хозяйственный, по качеству, общий;

Филиалы – в г. Астана, г. Атырау, г. Шымкент. 

2) Общее количество сотрудников акционерного общества, в том числе работников филиалов и представительств акционерного общества – 350 человек. В филиалах АО «GLOTUR» (ГЛОТУР) работает 36 человек.

3) Сведения о руководителях подразделений

	Фамилия, имя, отчество
	Год

Рождения
	Подразделение

	Садуов Ерлан Жумагулович
	1969
	Департамент по работе с корпоративными клиентами

	Мухамбетов Ерлан Шарипович
	1969
	Сервисный центр (Департамент)

	Джалимбетов Бахит Умурзакович
	1955
	Отдел капитального строительства

	Халиулин Ержан Рыскельдиевич
	1978
	Юридический отдел

	Асанова Элеонора Александровна
	1973
	Отдел логистики

	Джамалова Асель Полатовна
	1977
	Финансово-экономический отдел

	Касымбаева Шынар Курмангалиевна
	1977
	Отдел бухгалтерского учета

	Образцов Аркадий Михайлович
	1964
	Отдел информационного обеспечения

	Юдин Андрей Сергеевич
	1975
	Отдел по работе с корпоративными клиентами

	Мартиросян Вероника Сергеевна
	1972
	Отдел реализации проектов

	Рубас Иван Викторович
	1982
	Отдел подготовки проектов

	Шакимова Алия Сапиуловна
	1970
	Отдел доставки

	Ким Олег Олегович
	1974
	Производственная база

	Востров Калеаскар Анатольевич
	1982
	Отдел рекламы

	Лиходед Александр Валерьевич
	1970
	Отдел системных администраторов

	Кудайбергенова Гульнар Маратовна
	1956
	Отдел внутреннего аудита

	Василенко Владимир Алексеевич
	1958
	Транспортный отдел

	Нуржума Дана
	1977
	Отдел по работе с персоналом

	Базарбаев Ержан Рамазанович
	1966
	Хозяйственный отдел

	Есилбаева Жулдыз Рысбековна
	1975
	Отдел по качеству

	Дюсембаева Галия Касымкаировна 
	1960
	Общий отдел

	Курманалиев Алдан Нурланович
	1976
	Филиал в г. Атырау

	Хасенов Талгат Утегенович
	1969
	Филиал в г. Астана

	Вакансия
	
	Филиал в г. Шымкент


3 РАЗДЕЛ. АКЦИОНЕРЫ
3.1 Акционеры 

По состоянию на 01 января 2007 года  акционером имеющим долю более 10%  является Товарищество с ограниченной ответственностью «Еркин К», владеющий 99,91%-ми акций.

	Полное наименование акционера
	Место нахождения акционера
	Количество принадлежащих акций, шт

	Товарищество с ограниченной ответственностью «Еркин К»
	Свидетельство о государст-

венной перерегистрации № 61508-1910-ТОО от 20.10.2004г.

г. Алматы, ул. Гоголя, 13
	1 498 711 (Один миллион четыреста девяносто восемь тысяч семьсот одиннадцать) простых именных бездокументарных акций


3.2 Лица, не являющиеся акционерами общества, но обладающими правом контролировать его деятельность через другие организации

Лиц, не являющихся акционерами общества, но обладающими правом контролировать его деятельность через другие организации, нет.

3.3 Сведения по юридическим лицам, в которых эмитент владеет пятью и более процентами оплаченного уставного капитала.
      1) Акционерное общество «GLOTUR INVEST» - 100% оплаченных акций,

Место нахождения - г. Алматы, мкр. Коктобе, ул. Азербаева, д. 1 «Б»,

Вид деятельности - осуществление деятельности по управлению инвестиционным портфелем, профессиональная деятельность на рынке ценных бумаг в качестве управляющей компании паевых инвестиционных фондов, брокерская и дилерская деятельность.

Первый руководитель – президент Олжабаев Бейбут Тулеугазинович.
Учредитель: АО «GLOTUR(Глотур)»-100%.
2) Акционерное общество «Акционерный инвестиционный фонд рискового инвестирования «Glotur Technology Fund» - 51% оплаченных акций,

Место нахождения - г. Алматы, мкр. Коктобе, ул. Азербаева, д. 1 «Б»,

Вид деятельности – привлечение инвестиций и их инвестирование в  казахстанские юридические лица, осуществляющие инновационную деятельность,

Первый руководитель – президент Есиков Владимир Евгеньевич.  

Учредители:

 АО «GLOTUR(Глотур)»-51%;
АО «Национальный инновационный Фонд» (РК)-49%, г. Алматы, пр. Абая, д. 52.
3) Товарищество с ограниченной ответственностью «ДНК Казахстан» - 45% доли уставного капитала учредителем АО «GLOTUR(Глотур)» полностью оплачено;

Место нахождения - г. Алматы, мкр. Коктобе, ул. Азербаева, д. 1 «Б»,

Вид деятельности – оптовая, розничная и комиссионная торговля радио-, теле-, аудио-, видео-, кино-, свето-аппаратурой, электрическим, электронным оборудованием, оборудованием электросвязи, телекоммуникаций,

Первый Руководитель – генеральный директор Белиловский Юрий Борисович.

Учредители:

АО «GLOTUR(Глотур)»-45%;
ООО «Корпорация ДНК» -45%, РФ, г. Москва, ул. Рогожский вал, д. 6, корп. 2, строение 2;
Белиловский Юрий Борисович -10%, , г. Алматы, мкр. Орбита, д. 17 А, кв. 14.
4) Товарищество с ограниченной ответственностью «ERP Kazakhstan» (ЕРП Казахстан) – 45% доли уставного капитала учредителем АО «GLOTUR(Глотур)» полностью оплачено;
Место нахождения - г. Алматы, мкр. Коктобе, ул. Азербаева, д. 1 «Б»,

Вид деятельности – ИТ консалтинг, внедрение и сопровождение программных решений и комплексов, аппаратно-программный комплекс систем корпоративного принятия решений и пр.

Первый руководитель – директор Ершов Сергей Вячеславович.

Учредители:

АО «GLOTUR(Глотур)»-45%;
ЗАО «ERP» -45%, Литва, г. Вильнюс, ул. А. Гоштауто, 5-11;
Нурекенов Ханат Тохтарович -10%.
	Наименование компании 


	Финансовые показатели (тыс.тенге)


	2004 г.
	2005 г.
	2006 г.

	АО «GLOTUR INVEST»


	Активы
	
	40 010
	172 704

	
	Собственный капитал
	
	41 714
	172 625

	
	Доходы
	
	134
	5 793

	
	Чистый доход 
	
	(8 286)
	(5 589)

	АО АИФРИ «Glotur Technology Fund»


	Активы
	
	48 503
	45 407

	
	Собственный капитал
	
	48 591
	48 379

	
	Доходы
	
	115
	2 480

	
	Чистый доход 
	
	(114)
	(1 529)

	ТОО «ДНК Казахстан»


	Активы
	
	
	31 031

	
	Собственный капитал
	
	
	150

	
	Доходы
	
	
	311

	
	Чистый доход 
	
	(19)
	217

	ТОО «ERP Kazakhstan»


	Активы
	
	
	2 893

	
	Собственный капитал
	
	
	469

	
	Доходы
	
	
	1 783

	
	Чистый доход 
	
	
	319


3.4 Информация о промышленных, банковских, финансовых группах, холдингах, концернах, ассоциациях, консорциумах, в которых участвует эмитент 

АО «Glotur» (Глотур) является действительным членом ОЮЛ «Казахстанская ассоциация IT-Компаний» (г. Алматы, ул. Тулебаева, д. 98, оф. 11).

3.5 Сведения о других аффилиированных лицах эмитента

	Свидетельство о гос.регистрации выпуска объявленных акций № А4472 от 28.05.2004 г. 
	Дата, на которую представляется список аффилиированных лиц: 01.01.2007г.
	

	Физические лица
	

	№
	 

Фамилия Имя Отчество 
	Дата рождения
	Основания для признания аффилиированности
	Дата появления аффилиированности 
	Примечания
	

	1.  
	Аристанбаев Жиенбет Мухаметколиевич
	05.06.1959г.
	п/п 3 пункта 1
	01.12.2006г.
	
	

	2.
	 

Джандосова Ажар Санджаровна
	30.05.1959г.
	п/п 3 пункта 1
	01.04.2005г.
	 
	

	3.
	 

Пак Наталья Ольгердовна
	16.11.1957г.
	п/п 3 пункта 1
	28.04.2005г.
	 
	

	4.
	 

Сеилова Айман  Калиакпаровна
	18.01.1957г.
	п/п 3 пункта 1
	21.11.2006г.
	 
	

	5.
	 

Ким Леонид Ольгердович
	24.10.1953г.
	п/п 3 пункта 1
	26.10.2004г.
	 
	

	6.
	 

Уалиев Марат Ускенбаевич
	06.02.1945г.
	п/п 3 пункта 1
	29.10.2004г.
	 
	

	7.
	 

Белиловский Юрий Борисович
	11.04.1949г.
	п/п 3 пункта 1
	30.11.2005г.
	 
	

	8.
	 

Масангалиев Ануар Борисович
	01.01.1975г.
	п/п 3 пункта 1
	30.05.2006г.
	 
	

	9.
	 

Юдин Андрей Сергеевич
	06.12.1975г.
	п/п 3 пункта 1
	01.08.2006г.
	 
	

	10.
	 

Алпаев Нурлан Сейлбекович
	17.06.1962г.
	п/п 3 пункта 1
	12.11.2003г.
	 
	

	11.
	 

Алтеев Бауржан
	09.09.1955г.
	п/п 3 пункта 1
	04.05.2006г.
	 
	

	12.
	 

Баймолдаев Бауржан Капарович
	25.08.1955г.
	п/п 3 пункта 1
	14.04.2006г.
	 
	

	13.
	 

Рамазанов Назим Асланович
	14.06.1959г.
	п/п 3 пункта 1
	21.08.2006г.
	 
	

	14.
	Косымбаева Заида Кенжехановна
	17.04.1977г.
	п/п 3 пункта 3
	25.08.2006г.
	
	

	15.
	Арапова Сауле Муратовна
	15.07.1974г.
	п/п 3 пункта 3
	25.08.2006г.
	
	

	16.
	 

Нурекенова Гульсара Ахметовна
	26.05.1944г.
	п/п 2 пункта 1
	12.11.2003г.
	 
	

	17.
	 

Нурекенова Баглан Жумакановна
	30.03.1970г.
	п/п 2 пункта 1
	12.11.2003г.
	 
	

	18.
	 

Нурекенова Назерке Ханатовна
	17.07.1990г.
	п/п 2 пункта 1
	12.11.2003г.
	 
	

	19.
	 

Нурекенова Зере Ханатовна
	11.07.1996г.
	п/п 2 пункта 1
	12.11.2003г.
	 
	

	20.
	Тохтар Жан Тохтарулы
	04.02.2005г.
	п/п 2 пункта 1
	04.02.2005г.
	
	

	21.
	 

Нурекенов Айдос Тохтарулы
	30.06.1982г.
	п/п 2 пункта 1
	12.11.2003г.
	 
	

	22.
	 

Нурекенова Жибек Тохтаровна
	04.02.1968г.
	п/п 2 пункта 1
	12.11.2003г.
	 
	

	23.
	 

Нурекенова Айша Тохтаровна
	30.03.1969г.
	п/п 2 пункта 1
	12.11.2003г.
	 
	

	24.
	 

Масангалиева Шолпан Тохтаровна
	19.04.1975г.
	п/п 2 пункта 1
	12.11.2003г.
	 
	

	25.
	 

Кульжамбеков Жумакан
	01.07.1936г.
	п/п 2 пункта 1
	12.11.2003г.
	 
	

	26.
	 

Айдарбекова Зауреш Хамитовна
	21.02.1943г.
	п/п 2 пункта 1
	12.11.2003г.
	 
	

	27.
	 

Кульжамбеков Ербол Жумаканович
	11.05.1973г.
	п/п 2 пункта 1
	12.11.2003г.
	 
	

	28.
	 

Аубакиров Серик Габдуллович
	14.07.1965г.
	п/п 2 пункта 1
	27.10.2004г.
	 
	

	29.
	 

Аубакиров Нурлан Серикович
	14.09.1986г.
	п/п 2 пункта 1
	27.10.2004г.
	 
	

	30.
	 

Аубакиров Санжар Серикович
	29.03.1989г.
	п/п 2 пункта 1
	27.10.2004г.
	 
	

	31.
	 

Исмаилова Роза Иманакышевна
	12.09.1942г.
	п/п 2 пункта 1
	27.10.2004г.
	 
	

	32.
	 

Исмаилов Ермек Арыстанбекович
	14.11.1974г.
	п/п 2 пункта 1
	27.10.2004г.
	 
	

	33.
	 

Аубакирова Гульнара Габдулловна
	15.07.1945г.
	п/п 2 пункта 1
	27.10.2004г.
	 
	

	34.
	 

Козлов Владимир Николаевич
	10.03.1941г.
	п/п 2 пункта 1
	25.01.2005г.
	 
	

	35.
	 

Козлова Елена Владимировна
	03.05.1972г.
	п/п 2 пункта 1
	25.01.2005г.
	 
	

	36.
	 

Калиев Жакен
	1931г.
	п/п 2 пункта 1
	12.11.2003г.
	 
	

	37.
	 Есинтемирова Амина Абдухаковна
	1935г.
	п/п 2 пункта 1
	12.11.2003г.
	 
	

	38.
	 

Калиев Адильжан Еркинович 
	18.12.1986г.
	п/п 2 пункта 1
	12.11.2003г.
	 
	

	39.
	 

Калиева Меруерт Еркиновна
	21.01.1988г.
	п/п 2 пункта 1
	12.11.2003г.
	 
	

	40.
	Калиева Дамели Еркиновна
	25.04.1999г.
	п/п 2 пункта 1
	12.11.2003г.
	
	

	41.
	Жансугурова Ильфа Ильясовна
	29.05.1935г.
	п/п 2 пункта 1
	12.11.2003г.
	
	

	42.
	Джандосова Жанар Санджаровна
	16.03.1963г.
	п/п 2 пункта 1
	12.11.2003г.
	
	

	43.
	Алдабергенова Динар Санджаровна
	11.09.1961г.
	п/п 2 пункта 1
	12.11.2003г.
	
	

	44.
	Джандосова Фатима Санджаровна
	14.06.1970г.
	п/п 2 пункта 1
	12.11.2003г.
	
	

	45.
	Джандосов Кенен Санджарович
	19.11.1976г.
	п/п 2 пункта 1
	12.11.2003г.
	
	

	46.
	 

Сартаева Раушан Султановна
	12.04.1959г.
	п/п 2 пункта 1
	31.05.2005г.
	 
	

	47.
	 

Джалимбетов Султан Бахитович
	15.10.1982г.
	п/п 2 пункта 1
	31.05.2005г.
	 
	

	48.
	 

Пак Владислав Олегович
	1982г.
	п/п 2 пункта 1
	12.11.2003г.
	 
	

	49.
	 

Жунусова Ирина Ярославовна
	1965г.
	п/п 2 пункта 1
	08.04.2005г.
	 
	

	50.
	 

Жунусова Алина Баглановна
	1990г.
	п/п 2 пункта 1
	08.04.2005г.
	 
	

	51.
	 

Жунусова Асия Баглановна
	1994г.
	п/п 2 пункта 1
	08.04.2005г.
	 
	

	52.
	 

Жунусов Арслан Багланович
	1996г.
	п/п 2 пункта 1
	08.04.2005г.
	 
	

	53.
	 

Карикболова Ардак Мухамедтохтаровна
	22.09.1971г.
	п/п 2 пункта 1
	30.11.2005г.
	 
	

	54.
	 

Карикболов Нурсултан
	15.04.1990г.
	п/п 2 пункта 1
	30.11.2005г.
	 
	

	Юридические лица

	№
	 

Полное наименование юридического лица
	Дата и номер государственной регистрации юридического лица, почтовый адрес и фактическое место нахождения юридического лица
	Основания для признания аффилиированности
	Дата появления аффилиированности
	Примечания

	1.
	 

Товарищество с ограниченной ответственностью "Еркин Аламан Плюс"
	08.04.2004г., № 62367-1910-ТОО, почтовый адрес и фактическое место нахождения: г. Алматы, ул. Гоголя, 13
	п/п 5 пункта 1
	08.04.2004г.
	 

	2.
	 

Учреждение Международный детский центр "Ак Ерке"
	07.02.2000г., № 31110-1910-У-е, почтовый адрес: г. Алматы, ул. Гоголя. 13, фактическое место нахождения: Алматинская обл., Жамбылский р-н, п. Фабричный
	п/п 5 пункта 1
	12.11.2003г.
	 

	3.
	 

Товарищество с ограниченной ответственностью "Еркин-Аксу"
	14.10.2004г., № 1-1907-1401-ТОО, почтовый адрес и фактическое место нахождения: Алматинская обл., Авксуский р-н, с. Арасан, ул. Акын Сара, 1
	п/п 5 пункта 1
	12.11.2003г.
	 

	4.
	 

Товарищество с ограниченной ответственностью "Еркин Кварц"
	20.09.2004г., № 12984-1930-ТОО, почтовый адрес и фактическое место нахождения: г. Жезказган, Южная промзона, ул. Степная, 2
	п/п 5 пункта 1
	12.11.2003г.
	 

	5.
	 

Товарищество с ограниченной ответственностью Еркин Огнеупор"
	05.03.2002г., № 12985-1930-ТОО, почтовый адрес и фактическое местонахождения: г. Жезказган, Южная промзона, ул. Степная, 2
	п/п 5 пункта 1
	12.11.2003г.
	 

	6.
	 

Общество с ограниченной ответственностью "Достук-Достык-Дружба"
	05.11.1999г., № 635-3300-ООО(ИУ), почтовый адрес и фактическое место нахождения: Кыргызская Республика, Иссык-Кульская обл., Иссык-Кульский р-н, с. Бостери
	п/п 5 пункта 1
	12.11.2003г.
	 

	7.
	 

Товарищество с ограниченной ответственностью  "Silk Road Distribution"
	24.05.2006г., № 77998-1910-ТОО, почтовый адрес и фактическое место нахождения: г. Алматы, ул. Барибаева, 17
	п/п 5 пункта 1
	20.11.2003г.
	 

	8.
	 

Товарищество с ограниченной ответственностью "Еркин Ойл"
	14.10.2005г., № 45151-1910-ТОО, почтовый адрес и фактическое место нахождения: г. Алматы, мкр. Коктобе, ул. Азербаева, 1 "б"
	п/п 5 пункта 1
	20.11.2003г.
	 

	9.
	 

Товарищество с ограниченной ответственностью "Alystel"
	07.06.2006г., № 17159-1910-ТОО, почтовый адрес и фактическое место нахождения: г. Алматы, ул. Гоголя, 13
	п/п 5 пункта 1
	07.06.2006г.
	 

	10.
	 

Товарищество с ограниченной ответственностью "Asylcom"
	30.05.2006г., № 61967-1910-ТОО, почтовый адрес и фактическое местонахождения: г. Алматы, ул. Гоголя, 15
	п/п 5 пункта 1
	30.05.2006г.
	 

	11.
	Товарищество с ограниченной ответственностью «Еркін Көмек Ауылға»
	19.10.2004г., № 23475-1910-ТОО, почтовый адрес и фактическое местонахождения: г. Алматы, ул. Барибаева, 17
	п/п 5 пункта 1
	20.11.2003г.
	

	12.
	Товарищество с ограниченной ответственностью «Glotur Security»
	04.05.2006г., № 77546-1910-ТОО, почтовый адрес и фактическое местонахождения: г. Алматы, мкр. Коктобе, ул. Азербаева, 1 «б»
	п/п 5 пункта 1
	04.05.2006г.
	

	13.
	Товарищество с ограниченной ответственностью «ЕКА»
	21.08.2006г., № 79815-1910-ТОО, почтовый адрес и фактическое местонахождения: г. Алматы, мкр. Коктобе, ул. Азербаева, 1 «б»
	п/п 5 пункта 1
	21.08.2006г.
	


3.6 Операции с участием аффилиированных лиц.

Заключены договоры аренды сроком с 01.01. по 31.12.2006г., где  общество выступает в качестве арендодателя. Решения о заключении договоров аренды, согласно Уставу общества, приняты его исполнительным органом:

- с АО «Glotur Invest». Ежемесячная арендная плата составляет 63 684,00 тенге;

- с АО «Asylcom», 16 650,00 тенге в месяц;

- с ТОО «Еркин К», 4 680 270,00 тенге в месяц;

- с АО «Alystel», 310 457,00 тенге в месяц;

- с АО «Акционерный инвестиционный фонд рискового инвестирования «Glotur Technology Fund», 6 000,00 тенге в месяц;

- с ТОО «ДНК Казахстан», 6 000,00 тенге в месяц;

- с ТОО «Еркин Ойл», 6 000,00 тенге в месяц;

- с Учреждением «Международный детский центр «Ак Ерке», 27 426,00 тенге в месяц.

05.01.2006г. с ТОО «Еркин К» заключен договор аренды помещения в г. Атырау сроком до 31.12.2006г., где общество выступает арендатором. Решение принято исполнительным органом. Ежемесячная арендная плата составляет 408 000,00 тенге.

05.01.2005г. с ТОО «Еркин К» по решению исполнительного органа заключен договор перевозки сроком до 31.12.2006г. Общество выступает перевозчиком. Стоимость перевозки согласовывается на каждую заявку.

4 РАЗДЕЛ. ОПИСАНИЕ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ КОМПАНИИ 

4.1 Общая информация о деятельности Компании 

Основными направлениями деятельности Компании являются: 

· Поставка комплексных решений: ИТ консалтинг, предпроектное обследование предприятия; внедрение, поддержка и сопровождение проектов; поставка оборудования и программного обеспечения; системная интеграция;

· производство, реализация и обслуживание вычислительных, телекоммуникационных и других комплексов; 

· разработка, проектирование, установка и внедрение программного обеспечения, телекоммуникационных систем; 

· составление и реализация проектов создания «под ключ» автоматизированных вычислительных программных, телекоммуникационных и других комплексов; 

· разработка программных средств к вычислительным, программным, телекоммуникационным и другим комплексам; 

· консультации, обучение, техническое обслуживание по применению вычислительных, программных, телекоммуникационных и других комплексов для автоматизации производства и производственных процессов; 

· оказание на коммерческой основе полного комплекса услуг типа «инжиниринг»; 

· оказание научно - технических, рекламно - коммерческих, сервисных и других видов услуг в области использования вычислительных, программных, телекоммуникационных и других комплексов, бытовой техники; 

· прокат электронного и иного оборудования с предоставлением услуг по обучению его использования; 

· осуществление других видов деятельности, указанных в контрактах, заключенных Обществом. 

Стратегическим фактором успеха компании и удовлетворения широкого спектра запросов клиентов являются надежные партнерские отношения, которые возможны только при условии взаимного уважения, доверия и признания. Партнерами Компании являются всемирно известные производители компьютерного, сетевого и коммуникационного оборудования, системного и прикладного программного обеспечения, бытовой электронной техники. Все соглашения о партнерстве заключаются на долговременной основе. 

GLOTUR является официальным представителем следующих всемирно известных компаний: SAP (Германия), Documentum (США), Hewlett-Packard Company (Пало Альто , штат Калифорния, США); IBM Corporation (Уайт Плейнс, штат Нью Йорк, США); Intel Corporation (Санта Клара, штат Калифорния, США); APC (Вест-Кингстон, штат Род-Айленд, США); Canon Inc. (Токио, Япония); SEIKO EPSON Corporation (Токио, Япония); Fujitsu Siemens Computers GmbH (Мюнхен, Германия); KONICA MINOLTA HOLDINGS INC (Токио, Япония); Mitsubishi Electric Corporation (Токио, Япония); Panasonic (Осака, Япония); Invensys Powerware (Рейли, штат Северная Каролина, США); Samsung Electronics (Сувон, Южная Корея); Sony Corporation  (Токио, Япония); Verbatim (Токио, Япония); Xerox Corp. (Стэмфорд, штат Коннектикут, США); ZyXEL Communications Corporation (Тайвань, Китай); ABBYY Software House (Москва, Россия);  Microsoft Corporation (Рэдмонд, штат Вашингтон, США); Oracle Corporation (Рэдвуд Шорс, штат Калифорния, США); Лаборатория Касперского (Москва, Россия);  Компания ПРОМТ (Санкт-Петербург, Россия);  3M Company (Ст. Пол, штат Миннесота, США). 

4.2 Сведения о конкурирующих фирмах 

Если говорить о рынке компьютерного оборудования то Компания занимает 10% данного рынка, по рынку поставок монтажного и телекоммуникационного оборудования занимаемая доля рынка составляет 15%. 

	Вид деятельности 
	Конкуренты 

	Реализация крупных информационных проектов для коммерческих и государственных структур 
	ТОО «ABS» (г. Алматы), ТОО «Алси» (г.Алматы), АО «LogyCom» (г.Алматы),  ТОО «КазинформТелеком» (г.Алматы).

	Поставка IТ оборудования 
	ТОО «Алси» (г.Алматы), АО «LogyCom» (г.Алматы), ТОО «Alser Computers» (г.Алматы) 

	Сборка компьютеров 
	АО «LogyCom» (г.Алматы), ТОО «Алси» (г.Алматы), ТОО «IMANALI» (г.Алматы), ТОО «Alser Computers» (г.Алматы) и др. 

	Программное обеспечение и сопровождение 
	ТОО «ABS» (г.Алматы), ТОО «Алси» (г.Алматы), ТОО «Real Soft» (г.Алматы), ТОО «Азия софт» (г.Алматы) и др. 

	Сервисное обслуживание и техническая поддержка 
	ТОО «Планета Сервис» (гАлматы), ТОО «Сулпак» (г.Алматы), ТОО «Алси» (г.Алматы), АО «LogyCom» (г.Алматы) и др. 


4.3 Сведения об условиях важнейших контрактов, соглашений, заключенных эмитентом, которые могут оказать в будущем существенное влияние на деятельность компании 

Соглашений, заключенных Компанией, которые могут оказать в будущем существенное влияние на деятельность Компании нет. 

4.4 Сведения о наличии лицензий, необходимых компании для осуществления его основной деятельности 

Уставная деятельность, осуществляемая Компанией, в соответствии с законодательством о лицензировании, не является лицензируемой. Справки Торгово-промышленной Палаты Республики Казахстан о подтверждении статуса отечественного производителя несут единовременный характер и предоставляются тендерным комиссиям по их требованию в случаях поставки компьютерной техники, собранной эмитентом. 

4.5  Объемы реализованной продукции (выполненных работ, услуг) за три последних года.

тыс. тенге

	Показатель
	2003 год 
	2004 год 
	2005 год
	2006 год

	Прокат оборудования
	3 757
	1 472
	1 320
	1 720

	Обучение
	326
	239
	387
	293

	Техническое обслуживание и ремонт оборудования
	37
	13
	63
	42

	Реализация продукции
	123 014
	236 886
	224 954
	703 530

	Реализация товаров
	1 344 411
	3 537 238
	3 786 986
	4 125 118

	Установка оборудования
	24 390
	46 356
	51 507
	49 286

	Транспортные услуги
	2 028
	2 135
	1 574
	2 671

	Компьютерные услуги
	2 651
	4 652
	3 581
	5 681

	Копировальные услуги
	1 164
	451
	1 092
	981

	Возврат товара
	-14 423
	-29 999
	-19 627
	-21 049

	Итого, в тыс.тенге
	1 487 355
	3 799 443
	4 051 837
	4 868 273


Комментарии:

В течение 2004-2005 годов объем реализованной Компанией продукции, товаров и оказанных услуг постоянно возрастал:

В 2005 г. по сравнению с 2004 г. на 252 394 тыс.тенге

В 2006г. по сравнению с 2005 г. на 816 436 тыс.тенге

Объем реализованной продукции в количественных показателях 

	
	2004
	2005
	2006

	наименование 
	кол-во 
	кол-во 
	кол-во 

	Бытовая техника 
	82 908
	23 711
	4 121

	Компьютерная техника
	270 035
	453 890
	496 186

	Программное обеспечение 
	134 448
	181 811
	124 444

	Телекоммуникационное оборудование 
	-
	160
	2 167

	Монтажное оборудование 
	1 954 267
	612 041
	4 488 418

	Кабельное оборудование 
	12 071
	15 740
	19 594

	Охранно-пожарное оборудование              
	10 633
	7 590                           
	6 710

	Активное сетевое оборудование                 
	3 600
	13 681                      
	15 935                       

	Телефонное оборудование
	                          7 619
	13 242                       
	5 386

	ИТОГО, в шт
	2 475 581
	1 321 866
	5 162 961


4.6 Факторы, позитивно и негативно влияющие на доходность продаж по основной деятельности компании 

	Позитивные 
	Негативные 

	Девальвация доллара США 

Рост платежеспособности населения 

Устойчивый спрос 

Подъем экономики в республике 

Интеграция в мировое сообщество 
	Рост конкуренции как внутренней, так и внешней (российских компаний) 


4.7 Деятельность компании по организации продажи своей продукции (услуг). 

Компанией GLOTUR были осуществлены следующие крупные проекты:

	АО «ABN AMRO BANK»
	создание структурированных кабельных систем, поставка серверов, компьютеров и офисной техники 

	AGIP KAZAKHSTAN NORTH CASPIAN OPERATING COMPANY N.V. ATYRAU OFFICE
	создание структурированных кабельных систем, поставка серверов, компьютеров и офисной техники

	ТОО «Apple City Distrbution»
	поставка серверов, компьютеров и офисной техники

	ТОО «Абажур» 
	поставка, инсталляция и техническая поддержка программного обеспечения ORACLE 

	ТОО «Августина»
	поставка серверов

	Агенство по регулированию монополий
	поставка серверов, компьютеров и офисной техники, построение структурированных кабельных систем, поставка оборудования передачи данных

	АО «Альянс Банк» 
	поставка серверов, компьютеров и офисной техники, построение структурированных кабельных систем, поставка оборудования передачи данных

	Аппарат Акима г. Алматы
	поставка серверов, компьютеров и офисной техники

	АО «АТФ БАНК»
	поставка серверов, компьютеров и офисной техники

	АО «Банк Развития Казахстана»
	поставка серверов, компьютеров и офисной техники

	ГУ Налоговый Комитет Мин Фин РК
	поставка оборудования и комплексное решение 

	ГУ Национальная академическая библиотека РК
	поставка серверов, компьютеров и офисной техники

	ГУ Республиканский методический центр фитосан. диагностики и прогнозов
	поставка серверов, компьютеров и офисной техники

	АО «Данабанк» 
	поставка серверов, компьютеров и офисной техники

	АО «Инвестиционный Фонд Казахстана»
	поставка серверов, компьютеров и офисной техники, построение структурированных кабельных систем, поставка оборудования передачи данных

	ТОО «Интра Трейд сервис» 
	автоматизация бухгалтерского и управленческого учета предприятия (разработка и  техническое сопровождение индивидуальной настройки на базе программного продукта 1С:Предприятие 7.7)

	АО НК «КазМунайГаз» 
	поставка серверов, компьютеров и офисной техники, построение структурированных кабельных систем, поставка оборудования передачи данных

	АО «КазМунайГаз Разведка Добычи»
	контракт на поставку множительной техники, построение структурированных кабельных систем, поставка оборудования передачи данных

	АО МНК «КазМунайТениз»
	поставка программного обеспечения Microsoft, Symantec 

	АО «КазТелеРадио»
	построение структурированных кабельных систем, поставка оборудования передачи данных. 

	АО «Казцинк»
	контракт на поставку множительной техники 

	Карачаганак Петролиум оперейтинг Б. В.
	монтаж кабельной системы поставка и инсталляция активного сетевого оборудования поставка программного обеспечения Microsoft, Oracle 

	Комитет Таможенного контроля Министерства Финансов РК
	поставка серверов, компьютеров и офисной техники, построение структурированных кабельных систем, поставка оборудования передачи данных

	ТОО «KPMG Аудит»
	поставка серверов, компьютеров и офисной техники, построение структурированных кабельных систем, поставка оборудования передачи данных

	АО «Локомотив»
	поставка серверов, компьютеров и офисной техники, построение структурированных кабельных систем, поставка оборудования передачи данных

	Министерство Сельского Хозяйства Республики Казахстан
	поставка серверов, компьютеров и офисной техники, построение структурированных кабельных систем, поставка оборудования передачи данных

	Министерство Финансов  Республики Казахстан
	поставка серверов, компьютеров и офисной техники, построение структурированных кабельных систем, поставка оборудования передачи данных

	Министерство Юстиции Республики Казахстан
	поставка серверов, компьютеров и офисной техники, построение структурированных кабельных систем, поставка оборудования передачи данных

	АО «Народный Банк»
	поставка серверов, компьютеров и офисной техники, построение структурированных кабельных систем, поставка оборудования передачи данных

	Национальный банк  Республики Казахстан
	поставка серверов, компьютеров и офисной техники, построение структурированных кабельных систем, поставка оборудования передачи данных

	АО Национальный Инновационный фонд 
	поставка компьютеров, периферии, копировальных устройств, монтаж телекоммуникационного оборудования 

	АО «Нефтебанк»
	создание интегрированной системы безопасности, структурированной кабельной системы, поставка и инсталляция офисной АТС 

	ТОО  «Проминвесткомплект»
	создание структурированной кабельной системы, поставка программного обеспечения Microsoft, Symantec

	АО РТРК «Казахстан»
	инсталляция структурированной кабельной системы 

	Служба охраны президента Республики Казахстан  
	установка охранной и противопожарной сигнализации, системы контроля доступа, структурированной кабельной системы 

	АО «Темiрбанк»
	поставка компьютерной техники и установку локальных сетей 

	ТОО «Тенгизшевройл»
	поставка серверов, компьютеров и офисной техники, построение структурированных кабельных систем, поставка оборудования передачи данных

	ТОО «Токката»
	поставка серверов, компьютеров и офисной техники, построение структурированных кабельных систем, поставка оборудования передачи данных

	АО «Усть-Каменогорский титано-магниевый комбинат» 
	поставка серверов, компьютеров и офисной техники, построение структурированных кабельных систем, поставка оборудования передачи данных

	АО «Эйр  Астана» 
	поставка серверов, компьютеров и офисной техники, построение структурированных кабельных систем, поставка оборудования передачи данных

	ТОО «Эриксон Казахстан»
	поставка серверов, компьютеров и офисной техники, построение структурированных кабельных систем, поставка оборудования передачи данных


Поставщиков товаров, составляющих более десяти  процентов от общей стоимости производимых товаров компания не имеет. 

4.8 Ключевые факторы, влияющие на деятельность компании 

·  Сезонность деятельности компании 

Деятельность, носящую сезонный характер компания не осуществляет. 

·  Доля импорта и экспорта 

Экспортные операции компанией не производятся. 

Доля импорта составляет 12%.

·  Договоры и обязательства компании. Будущие обязательства 

На 01 января  2007 года компания не имеет обязательств, превышающих пятьдесят процентов балансовой стоимости активов. 

·  Сведения об участии компании в судебных процессах 

Участия в судебных процессах компания не принимала. 

·  Факторы риска 

1. Риски, влияющие на цену акций на организованном и внебиржевом рынке ценных бумаг. В случае улучшения финансово-хозяйственной деятельности инвестиционная привлекательность акций АО «GLOTUR»(ГЛОТУР) увеличивается. 

2. Политические и социальные факторы риска. Эти риски включают в себя вопросы, вытекающие из политики Правительства, экономических условий, налогообложения и изменений в налоговом законодательстве, изменения курса валют и правомерности контрактных прав. 

3. Факторы риска, связанные с конкурентоспособностью продукции. Позиция компании в отношении делового цикла и макроэкономических условий Казахстана позволяет предположить, что конкурентоспособность будет сохраняться и в будущем. В компании ведется непрерывный мониторинг и обновление торгового ассортимента. Проводятся маркетинговые исследования и обучение персонала. 

4. Технические факторы риска. Техническое обновление инфраструктуры находится под постоянным контролем менеджмента. 

5 РАЗДЕЛ . ФИНАНСОВОЕ СОСТОЯНИЕ 

5.1 Финансовая отчетность 

Настоящая финансовая отчетность АО «GLOTUR» подготовлена в соответствии с международными стандартами бухгалтерского учета. Аудит финансовой отчетности за 2004 и 2005 гг. проведен ТОО «BDO Казахстанаудит».

Таблица. Баланс (тыс.тенге)

	АКТИВЫ
	2004
	2005
	2006

	
	Сумма
	Уд. вес
	Сумма
	Уд. вес
	Сумма
	Уд. вес

	Долгосрочные активы
	
	
	
	
	
	 

	Нематериальные активы
	11 493
	0,45%
	10695
	0,36%
	            8 834   
	0,10%

	Основные средства
	1 116 330
	44,10%
	1 208 642
	40,93%
	      6 296 938   
	72,90%

	Инвестиционная недвижимость
	155 513
	6,14%
	155 513
	5,27%
	155 513
	1,80%

	Незавершенное строительство
	
	
	
	 
	 
	 

	Инвестиции
	
	
	
	 
	136 567
	1,58%

	Долгосрочная дебиторская задолженность
	15 947
	0,63%
	
	 
	 
	 

	Прочие долгосрочные активы
	
	0,00%
	120 568
	4,08%
	15 419
	0,18%

	Текущие активы
	
	 
	
	 
	
	 

	Денежные средства
	33 295
	1,32%
	161 577
	5,47%
	100 790
	1,17%

	Краткосрочные ссуды
	67 404
	2,66%
	372 772
	12,62%
	 
	 

	Краткосрочная дебиторская задолженность
	443 853
	17,53%
	286 856
	9,71%
	254187
	2,95%

	Краткосрочные финансовые инвестиции
	
	
	
	
	11238
	0,13%

	ТМЗ
	314 748
	12,43%
	546 936
	18,52%
	472 033
	5,46%

	Текущие налоговые активы
	5 740
	0,23%
	17 897
	0,61%
	3 324
	0,04%

	Прочие краткосрочные активы
	367 298
	14,51%
	71 444
	2,42%
	1 149 826
	13,31%

	
	
	
	
	
	 
	 

	ВСЕГО АКТИВОВ
	2 531 621
	
	2 952 900
	
	      8 604 669   
	 

	ПАССИВЫ
	2004
	2005
	2006

	
	Сумма
	Уд. вес
	Сумма
	Уд. вес
	Сумма
	Уд. вес

	Выпущенный капитал
	354 227
	13,99%
	354 227
	12,00%
	5 574 213
	64,78%

	Эмиссионный доход
	
	
	
	
	 
	

	Резервы
	688 505
	27,20%
	658 246
	22,29%
	622 665
	7,24%

	Нераспределенный доход/непокрытый убыток
	104 431
	4,13%
	140 965
	4,77%
	186 234
	2,16%

	Доля меньшинства GTF
	
	 
	23 705
	0,80%
	23 705
	0,28%

	ИТОГО КАПИТАЛ
	1 147 163
	 
	1 177 143
	 
	      6 406 817   
	 

	Долгосрочные обязательства
	
	 
	
	 
	
	

	Долгосрочные финансовые обязательства
	90 000
	3,56%
	1 278 587
	43,30%
	1 285 433
	14,88%

	Отсроченные налоги
	184 328
	7,28%
	174 558
	5,91%
	179 108
	2,07%

	Текущие обязательства
	
	 
	
	 
	1 464 540
	 

	Краткосрочные финансовые обязательства
	34 932
	1,38%
	103 995
	3,52%
	105118
	1,22%

	Обязательства по налогам
	2995
	0,12%
	1971
	0,07%
	6911
	0,08%

	Обязательства по другим обязательным и добровольным платежам
	93
	0,00%
	123
	0,00%
	3
	0,00%

	Краткосрочная кредиторская задолженность
	896521
	35,41%
	162137
	5,49%
	247057
	2,87%

	Прочие краткосрочные обязательства
	175589
	6,94%
	54386
	1,84%
	374222
	4,33%

	
	
	
	
	
	
	

	ИТОГО ОБЯЗАТЕЛЬСТВ
	1 384 458
	
	1 775 757
	
	766 291
	

	Доля меньшинства
	
	
	
	
	 
	 

	ВСЕГО ПАССИВОВ
	2 531 621
	
	2 952 900
	
	    8 604 669
	 


Таблица. Отчет о доходах и расходах (тыс.тенге)

	ОТЧЕТ О ПРИБЫЛЯХ  И  УБЫТКАХ
	2004 
	2005
	2006

	Доход от реализации услуг и работ
	3 799 443
	4 051 837
	4 868 273

	Себестоимость реализации 
	3 497 861
	3 538 965
	4 264 866

	Валовый доход
	301 582
	512 872
	603 407

	Доходы в виде вознаграждения
	2 020
	249
	67

	Прочие доходы
	121 867
	666
	135 472

	Общие, административные расходы
	163 761
	286 174
	376 178

	Расходы по реализации
	88 158
	101 935
	123 883

	Расходы в виде вознаграждения
	39 588
	97 914
	146 060

	Прочие расходы
	6 474
	12 123
	67 167

	Убыток/доход до налогообложения
	127 488
	15 641
	25 658

	Подоходный налог
	24 742
	9 475
	15 970

	Чистый убыток/ доход
	102 746
	6 166
	9 688

	Доля меньшинства
	
	-109
	

	Доля большинства
	102 746
	6 275
	9 688


Таблица. Отчет о движении денег (косв.метод) (тыс.тенге)

	ПОКАЗАТЕЛИ
	2004
	2005
	2006

	1. Движение денежных средств от операционной деятельности
	 
	 
	 

	Чистая прибыль
	102 746


	6 275


	9 688

	Корректировка чистой прибыли до операционной деятельности
	
	
	

	Отложенный КПН
	21 439
	-9 770
	2 486

	Доля меньшинства в убытке GTF
	 
	-109
	

	Переведено и капитализированно запасов в ОС
	0
	-32 109
	-9 125

	Прибыль от переоценки инвестиционной недвижимости
	-102 354
	0
	 

	Амортизация ОС и НМА
	7 630
	73 708
	129 952

	Прибыль (убыток) от реализации ОС
	-36
	955
	-34 889

	Прибыль (убыток) от курсовой разницы по долгосрочным обязательствам
	-18 329
	1 199
	

	Амортизация дисконта по облигациям
	 
	5 589
	-6 846 

	Амортизация дисконта по долгосрочной дебиторской задолженности
	-2 020
	
	

	Увеличение (уменьшение) в операционных активах и обязательствах
	 
	 
	 

	Краткосрочные финансовые инвестиции
	-67 404
	-305 368
	

	Краткосрочная дебиторская задолжность
	-411 930
	156 997
	907 161

	Запасы
	-188 406
	-232 188
	-71 309

	Текущие налоговые активы
	-5 005
	-12 157
	14 573

	Прочие краткосрочные активы
	-357 690
	295 854
	-669 336

	Обязательства по налогам
	1 163
	-1 024
	5 065

	Обязательства по другим обязательным и добровольным платежам
	93
	30
	-120

	Краткосрочная кредиторская задолжность
	799 214
	-734 384
	-107 117

	Прочие краткосрочные обязательства
	157 898
	-121 203
	-275 395

	ИТОГО
	-62 991
	-907 705
	-105 212

	2. Движение денежных средств от инвестиционной деятельности
	
	
	

	Приобретение основных средств и нематериальных активов
	-73 813
	-167 572
	-181 571

	Реализация основных средств и нематериальных активов
	3 326
	33 504
	-44 014

	Направлено средств на незавершенное строительство
	0
	-1 768
	

	Увеличение долгосрочной дебиторской задолженности
	14
	-118 800
	

	Погашение долгосрочной дебиторской задолженности
	0
	15 947
	

	ИТОГО
	-70 473
	-238 689
	-225 585

	3. Движение денежных средств от финансовой деятельности
	
	
	

	Получение банковских кредитов, заимов
	738 949
	1 525 795
	202 257

	Взнос в уставный капитал
	100 000
	23 814
	274 528

	Выплата банковских кредитов, заимов
	-686 308
	-274 933
	-206 775

	ИТОГО
	152 641
	1 274 676
	270 010

	Итого чистое увеличение (уменьшение) денег за отчетный период
	19 177
	128 282
	-60 787

	Денежные средства на начало отчетного периода
	14 118
	33 295
	161 577

	Денежные средства на конец отчетного периода
	33 295
	161 577
	100 790

	
	
	
	


5.2 АКТИВЫ 

5.2.1 Нематериальные активы 

Нематериальные активы отражаются по первоначальной стоимости за минусом накопленной амортизации.

Таблица. Состав нематериальных активов.  

	Наименование
	На 01.01.2005 г.
	На 01.01.2006 г.
	На 01.01.2007 г.

	
	Балансовая 

стоимость
	Амор-я
	Остат. 

Стои-ть 
	Балансовая 

стоимость
	Амор-я
	Остаточная 

Стоимость
	Балансовая 

стоимость
	Амор-я
	Остаточная 

Стоимость

	Программное обеспечение
	11 715
	222
	11 493
	12 707
	2 012
	10 695
	12 743
	3 909
	8 834


Амортизационные отчисления по нематериальным активам начисляются ежемесячно по нормам, рассчитанным исходя из первоначальной стоимости и срока полезной службы. Нематериальные активы в АО «GLOTUR» представлены группой «программное обеспечение». Срок полезной службы по группе составляет 6-7 лет. Амортизация по нематериальным активам отражается как расходы периода.

5.2.2  Основные средства 

Основные средства учитываются по справедливой рыночной стоимости за вычетом накопленного износа. В целях приведения первоначальной стоимости основных средств с действующими ценами на определенную дату, производится переоценка объектов в зависимости от колебания цен, но не реже одного раза в 5 лет. 

Затраты на основные средства, такие как ремонт и обслуживание, признаются расходами периода, в котором они были произведены. Последующие капитальные вложения в основные средства, повышающие их первоначально оцененные нормативные показатели и увеличивающие будущие экономические выгоды от их использования, капитализируются. 

В 2004 производилась переоценка объектов основных средств независимыми оценщиками компании ТОО «Премьер - Консалтинг».
	Наименование объекта
	Земля
	Здания и сооружения

	Сумма переоценки
	312 777
	540 358

	Итого
	312 777
	540 358


Таблица. Структура основных средств на 01.01.2007 года (тыс.тенге)

	 
	Земля
	Здания и сооружения
	Машины и оборудование
	Транспорт
	Прочие основные средства
	Всего

	Первоначальная стоимость 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	На 01.01.2004 г.
	 
	2 650
	 
	3 409
	4 905
	10 964

	Приобретено
	 
	 
	 
	19 358
	43 135
	62 493

	Взнос в уставный капитал
	23 773
	172 273
	4 922
	 
	 
	200 968

	Выбыло
	 
	 
	 
	 
	-3 303
	-3 303

	Переоценка
	312 777
	540 358
	 
	 
	 
	853 135

	На 01.01.2005 г.
	336 550
	715 281
	4 922
	22 767
	44 737
	1 124 257

	Приобретено 
	70 276
	 
	19
	20 150
	76 135
	166 580

	Капитализация затрат
	 
	85
	 
	 
	 
	85

	Переведено из запасов (в запасы)
	 
	 
	460
	 
	31 564
	32 024

	Выбыло
	 
	 
	 
	-4 400
	-36 770
	-41 170

	Переоценка
	 
	 
	 
	 
	 
	0

	На 01.01.2006 г.
	406 826
	715 366
	5 401
	38 517
	115 666
	1 281 776

	Приобретено
	5 077 460
	118 800
	1 653
	35 582
	24 086
	5 257 581

	Переведено из запасов (в запасы)
	 
	 
	 
	 
	 
	0

	Выбыло
	 
	-27 260
	 
	 
	-16754
	-44 014

	Переоценка
	 
	 
	 
	 
	 
	0

	На 01.01.2007 г.
	5 484 286
	806 906
	7 054
	74 099
	122 998
	6 495 343

	Накопленная амортизация 
	 
	 
	 
	 
	 
	0

	На 01.01. 2004 г.
	 
	18
	 
	13
	331
	362

	Амортизация 
	 
	5 786
	64
	1 080
	648
	7 578

	Выбыло
	 
	 
	 
	 
	-13
	-13

	Переоценка
	 
	 
	 
	 
	 
	0

	На 01.01.2005 г.
	 
	5 804
	64
	1093
	966
	7 927

	Амортизация
	 
	57 226
	404
	1 985
	12 303
	71 918

	Выбыло
	 
	 
	 
	-334
	-6 377
	-6 711

	Переоценка 
	 
	 
	 
	 
	 
	0

	На 01.01.2006 г.
	 
	63 030
	468
	2 744
	6 892
	73 134

	Амортизация
	 
	79 457
	1 242
	8 231
	40 774
	129 704

	Выбыло
	 
	-1 363
	-2
	 
	-3 068
	-4 433

	Переоценка
	 
	 
	 
	 
	 
	0

	На 01.01.2007 г.
	 
	141 124
	1 708
	10 975
	44 598
	198 405

	Остаточная стоимость 
	 
	 
	 
	 
	 
	0

	На 01.01.2004 г.
	0
	2 632
	0
	3 396
	4 574
	10 602

	На 01.01.2005 г.
	336 550
	709 477
	4 858
	21 674
	43 771
	1 116 330

	На 01.01.2006 г.
	406 826
	652 336
	4 933
	35 773
	108 774
	1 208 642

	На 01.01. 2007 г.
	5 484 286
	665 782
	5 346
	63 124
	78 400
	6 296 938


В сентябре 2006 г. акционер компании внес земельные участки на сумму 4.945.458 тыс.тенге в счет оплаты уставного капитала по адресу Алматинская обл.Жамбылский район.
5.2.3 Незавершенное  капитальное  строительство.

Объектов незавершенного капитального строительства нет.
5.2.4  Инвестиции

По состоянию на 01.01.2007 года инвестиции АО «GLOTUR» составляют 136 567 тыс.тенге.

 Ниже приведена таблица с расшифровкой инвестиции.

                                             тыс. тенге

	AO «Glotur  DS Multimedia»
	136 500

	ТОО «DNK»
	67

	Всего  инвестиции
	136 567


Инвестиции в сумме 136 500 000 тенге направлены в уставный капитал АО «Glotur  DS Multimedia», которая создана для реализации проекта «Строительство и запуск завода по выпуску мониторов и телевизоров в Парке информационных технологий» совместно с «Национальным инновационным Фондом Казахстана» и сингапурской компанией «DS Multimedia Pte. Ltd».
5.2.5   Дебиторская задолженность.

Дебиторская задолженность АО «GLOTUR» представлена из задолженности по покупателям по реализованной продукции

На 01.01.2007 года дебиторская задолженность составила сумму 254 187 тыс.тенге. 

Ниже приведена таблица с расшифровкой наиболее крупных дебиторов.




                                           тыс. тенге

	Страна резиденства
	Город
	Вид деятельности
	Наименование
	Сумма

	Республика Казахстан 
	г.Алматы
	Реализация компьютерной и бытовой техники
	ТОО «CopyLand Компания» 
	4,356

	Республика Казахстан 
	г.Алматы
	Реализация компьютерной и бытовой техники
	ТОО «Компания TerraNet» 
	4,414,

	Республика Казахстан 
	г.Алматы
	Реализация компьютерной и бытовой техники
	ТОО «АЛСИ» 
	18,899

	Республика Казахстан 
	г.Алматы
	Реализация компьютерной и бытовой техники
	ТОО «Битрикс» 
	46,837

	Республика Казахстан 
	г.Алматы
	Реализация товаров, предоставление услуг
	ТОО «ЛАЙН КОМПАНИЯ» 
	5,364

	Республика Казахстан 
	г.Актобе
	Реализация товаров, предоставление услуг
	ТОО «Легион»
	4,265

	Республика Казахстан 
	г.Атырау
	Разведка и добыча нефтепродуктов, газа
	ТОО «Тенгизшевройл»
	4,427

	Республика Казахстан 
	г.Атырау
	Разведка и добыча нефтепродуктов 
	AGIP KAZAKHSTAN NORTH CASPIAN OPERATING COMPANY N.V. ATYRAU OFFICE
	21,733

	Республика Казахстан 
	г.Алматы
	Производство и реализация компьютерной и бытовой техники
	Hewlett-Packard Филиал Интернешнл Трейд Би. Ви. в Алматы
	8,724

	Республика Казахстан 
	г. Астана
	Национальная государственная компания
	НК Агенство по регулированию монополий
	4,465

	Республика Казахстан 
	г.Астана
	Разведка и добыча нефтепродуктов 
	АО НК «КазМунайГаз»
	8,771

	Республика Казахстан 
	г.Астана
	Разведка и добыча нефтепродуктов 
	АО «КазМунайГаз Разведка Добычи»
	47,060

	Республика Казахстан 
	г. Астана
	Машиностроение
	АО «Локомотив»
	6,333


 Таблица. Структура дебиторской задолженности.

	Дебиторская

Задолженность
	На 01.01.2005 г.
	На 01.01.2006 г.
	01.01.2007 г.

	
	Сумма
	Уд. вес
	Сумма
	Уд. вес
	Сумма
	Уд. вес

	Долгосрочная дебиторская задолженность
	 
	 
	 
	 
	
	

	Прочая дебиторская задолженность
	15947
	3,47%
	 
	 
	
	

	Расходы будущих периодов
	 
	 
	 
	 
	
	

	Краткосрочная дебиторская задолженность
	 
	 
	 
	 
	
	

	Авансовые платежи
	 
	 
	 
	 
	
	

	Расходы будущих периодов
	 
	 
	 
	 
	
	

	Счета к получению
	443852
	96,53%
	286 856
	100,00%
	254 187
	100,00%

	Дебиторская задолженность дочерних(зависимых) организаций
	 
	 
	 
	 
	
	

	Прочая задолженность
	
	
	
	
	
	

	ИТОГО:
	459 799
	100,00%
	286 856
	100,00%
	254 187
	100,00%


Основной составляющей дебиторской задолженности является торговая дебиторская задолженность, которая образовалась в результате реализации компьютерного оборудования.

В основном (100 %) дебиторская задолженность является краткосрочной и должна быть погашена до 01 апреля 2007 года:

· 1 квартал 2007 года:
254 187 тыс. тенге ( 100 %);

Таблица. Дебетовые и кредитовые обороты дебиторской задолженности (тыс. тенге)

	
	На 01.01.2005 г.
	На 01.01.2006 г. 
	На 01.01.2007 г.

	Сальдо на начало
	
	459 799
	286 856

	Дебет
	
	4 468 301
	6 290 675

	Кредит
	
	4 641 244
	6 323 344

	Сальдо на конец
	459799
	286856
	254 187


5.3  ПАССИВЫ.

5.3.1  Собственный капитал.

На 01.01.2007 года собственный капитал АО «GLOTUR» составил 6 406 817 тыс. тенге и состоит из:

· Выпущенного капитала на сумму 5 574 213 тыс.тенге; 

· Суммы переоценки на сумму 622 665 тыс.тенге;

· Нераспределенного дохода на сумму 186 234 тыс.тенге;

· Доля меньшинства на сумму 23 705 тыс.тенге.

По сравнению с 2005 годом  собственный капитал Компании вырос более чем в 5,44 раза. Увеличение капитала в основном произошло за счет  распределения акций среди акционеров Компании и получения   чистого дохода за 2006 года в размере 9 688 тыс. тенге.
 Акционерный капитал 

Выпущенный капитал общества на 01.01.07 составляет 5 574 213 (Пять миллиардов пятьсот семьдесят четыре миллиона двести тринадцать) тыс.тенге. Выпущенный капитал разделен на простые именные бездокументарные акции в количестве 1 500 100 (одного миллиона пятисот тысяч ста) штук, из них 

1 498 711 акции оплачены основным акционером - ТОО «Еркин К».

По состоянию на 01.01.2007 года в Уставный капитал акционерами были внесены денежные средства, объекты недвижимости, земельные участки на сумму 5 574 213 тыс. тенге, из них:

· 254 127 акций оплачены:

- отдельно стоящее здание, площадью 5503,1 кв.м., с земельным участком площадью 1,1649 га, оборудование, общей стоимостью 49 397 тыс. тенге, находящееся по адресу: г.Алматы, ул. Татибекова 10; 

- отдельно стоящее здание, площадью 2389,7 кв.м., с земельным участком площадью 1,414 га, оборудование, общей стоимостью 74 960 тыс. тенге, находящееся по адресу г.Алматы, п. Кок-Тобе, ул. Азербаева 1 «б»; 

- отдельно стоящее здание, площадью 1036,3 кв.м., с земельным участком площадью 0,3562 га, общей стоимостью 53 159 тыс. тенге, находящееся в г.Алматы по улице Каблукова 257; 

- нежилое помещение площадью 550,0 кв.м., с земельным участком площадью 0,1078 га расположенное на первом этаже жилого дома по адресу г. Алматы, ул. Барибаева 17, стоимостью 9 488 тыс. тенге; 

- нежилое помещение площадью 955,3 кв.м., с земельным участком 0,1484 га, расположенное на первом этаже жилого дома по адресу г. Алматы, ул. Гоголя 13, стоимостью 17 228 тыс. тенге; 

- нежилое помещение площадью 2309,9 кв. м., с земельным участком 0,7278, расположенное на первом этаже жилого дома по адресу г. Алматы, ул. Гоголя 15, стоимостью 49 895 тыс. тенге. 

· 883 118 акций оплачены:

- земельными участками согласно Акта оценки от 29.09.2006г составленный независимым оценщиком – ТОО «Премьер-Консалтинг», на общую сумму оценки – 4 945 458 тыс. тенге находящиеся по адресу Алматинская обл.Жамбылский район.
· земельный участок общей площадью 2 224,03 га (кадастровый номер: 03-045-010-162),- 1 259 512 тыс. тенге

· земельный участок общей площадью 1 945,15 га (кадастровый номер: 03-045-243-031),- 1 101 577 тыс. тенге

· земельный участок общей площадью 948,32 га (кадастровый номер: 03-045-010-161),- 537 052  тыс.тенге

· земельный участок общей площадью 944,84 га (кадастровый номер: 03-045-053-007),- 535 081 тыс. тенге

· земельный участок общей площадью 763,65 га (кадастровый номер: 03-045-010-163),- 432 470 тыс тенге

· земельный участок общей площадью 587,23 га (кадастровый номер: 03-045-242-045),- 347 676 тыс.тенге

· земельный участок общей площадью 535,43 га (кадастровый номер: 03-045-010-160),- 317 007 тыс тенге

· земельный участок общей площадью 363,24 га (кадастровый номер: 03-045-243-028),- 215 061 тыс. тенге

· земельный участок общей площадью 337,84 га (кадастровый номер: 03-045-243-029),- 200 022 тыс. тенге

· 362 855 акций оплачены:

- денежными средствами на сумму 374 628 тыс. тенге. 

5.3.2  Займы 

По состоянию на 01.01.2007 г. общая задолженность АО «GLOTUR» по банковским займам  и облигациям составила 1 390 551 тыс. тенге. 

Таблица. Займы и облигации (тыс. тенге)

	Займы
	На 01.01.2005
	На 01.01.2006
	01.01.2007

	
	Сумма
	Уд. вес
	Сумма
	Уд. вес
	Сумма
	Уд. вес

	Долгосрочные кредиты, в том числе
	
	
	
	
	
	

	Облигации
	 
	 
	1 278 587
	92,48%
	1 285 433
	92,44%

	Краткосрочные кредиты
	34932
	27,96%
	103 995
	7,52%
	105 118
	7,56%

	Текущая часть долгосрочных кредитов
	90000
	72,04%
	 
	 
	 
	 

	ВСЕГО:
	124 932
	100,00%
	1 382 582
	100,00%
	1 390 551
	100,00%


Кредитная линия с АО «Казкоммерцбанк» была открыта в соответствии с  «Соглашением об открытии кредитной линии» №3390 от 24 декабря 2002 г. Срок окончания кредитной линии 21 августа 2008 г. Кредитная линия в соответствии с  «Соглашением об открытии кредитной линии» №3390 от 24 декабря 2002 г. является постоянно возобновляемой.

В 2006 году Компания заключила кредитные договора в рамках «Соглашения об открытии кредитной линии» №3390 с АО «Казкоммерцбанк» для пополнения оборотных средств: 

Договор № 167 от 29.08.2006 г. на сумму 126 тыс. долларов США под 13 % годовых  со сроком погашения до 29.02.2007 г.

Договор № 173 от 01.12.2006 г. на сумму 707 тыс. долларов США под 13 % годовых  со сроком погашения до 01.06.2007 г.

Договор № 174 от 12.12.2006 г на сумму 78 тыс. долларов США под 13 % годовых  со сроком погашения до 12.06.2007 г.

Таблица №    График погашения (тыс. тенге)

	Наименование банка
	График погашения
	ВСЕГО

	
	4 кв.
	1 кв.
	2 кв.
	3 кв.
	4 кв 
	2008 
	2007 
	2009
	2010
	

	АО «Казкоммерцбанк»
	
	5 334
	
	
	
	
	
	
	
	5 334

	АО «Казкоммерцбанк»
	
	
	9 935 
	
	
	
	
	
	
	9 935

	АО «Казкоммерцбанк»
	
	
	89 849
	
	
	
	
	
	
	89 849

	ИТОГО:
	
	5 334
	99 784
	
	
	
	
	
	
	105 118


Таблица №.     Дебетовые и кредитовые обороты по банковским займам (тыс. тенге)

	
	2004
	2005
	2006

	Сальдо на начало
	
	34 932
	103 937

	Дебет
	704 636
	185 475
	207 921

	Кредит
	669 704
	116 470
	209 102

	Сальдо на конец
	34 932
	103 937
	105 118


5.3.3  Кредиторская задолженность

На 01.01.2007 г. кредиторская задолженность АО «GLOTUR», связанная с осуществлением основной деятельности составила  247 057 тыс. тенге. 

На 01.01.2007 г. прочая кредиторская задолженность АО «GLOTUR», связанная с осуществлением основной деятельности под поставку товарно - материальных запасов составила  374 222 тыс. тенге. 

Расшифровка наиболее крупной текущей кредиторской задолженности:

	Страна Резиденства
	Город
	Вид деятельности
	Наименование
	Сумма

	Республика Казахстан
	г.Алматы
	Реализация товаров, предоставление услуг
	ТОО «АсылКом»
	147,537

	Финляндия
	Хельсинки
	Производство и реализация компьютерной и бытовой техники
	Canon North-East OY (Comp.), GmbH
	19,324

	Германия
	Дрезден
	Производство и реализация компьютерной и бытовой техники
	Fujitsu Siemens Computers, GmbH
	8,832

	Италия


	Риволли
	Производство и реализация компьютерной и бытовой техники
	Ortronics Incоrporation, GmbH
	19,097

	Нидерланды
	Делфт
	Производство и реализация компьютерной и бытовой техники
	SAMSUNG ELECTRONICS EUROPE LOGISTICS B.V., GmbH
	6,974


Расшифровка наиболее крупных прочих краткосрочных обязательств

	Страна резиденства
	Город
	Наименование
	Сумма

	Республика Казахстан 
	г.Астана
	Агентство РК по информатизации и связи
	             7 783   

	Республика Казахстан 
	г.Алматы
	АО "Альянс Банк "
	            57 992   

	Республика Казахстан 
	г.Алматы
	АО "АТФ БАНК "
	            35 478   

	Республика Казахстан 
	г.Астана
	Государственное Управление Налоговый Комитет Министерства Финансов Республики Казахстан
	          122 830   

	Республика Казахстан 
	г.Алматы
	Департамент Здравоохранения г.Алматы
	             3 052   

	Республика Казахстан 
	г.Алматы
	АО "Международный аэропорт г. Алматы" 
	             4 142   

	Республика Казахстан 
	г.Астана
	Министерство Финансов  Республики Казахстан
	            55 477   

	Республика Казахстан 
	г. Астана
	 АО "РТРК Казахстан"
	             5 675   


Таблица . Структура кредиторской задолженности (тыс. тенге)

	Кредиторская
	2004
	2005
	2006

	Задолженность
	Сумма
	Уд. вес
	Сумма
	Уд. вес
	Сумма
	Уд. вес

	Долгосрочные обязательства в т.ч.
	Сумма
	Уд. вес
	  1 453 145   
	 
	  1 464 541   
	 

	займы банков 
	        274 328   
	 
	 
	 
	 
	 

	Прочие
	 
	 
	     174 558   
	9,83%
	     179 108   
	8,15%

	текущая часть долгосрочных займов
	        184 328   
	13,31%
	  1 278 587   
	72,00%
	  1 285 433   
	58,49%

	Краткосрочные займы и офердраф
	          90 000   
	6,50%
	 
	 
	 
	 

	Краткосрочная кредиторская задолженность в т.ч.
	 
	 
	     322 612   
	 
	     469 885   
	 

	Под поставку ТМЗ
	        896 521   
	64,76%
	     162 137   
	9,13%
	     374 222   
	17,03%

	Торговая кредиторская задолженность
	        175 589   
	12,68%
	       54 386   
	3,06%
	     247 057   
	11,24%

	Расчеты с бюджетом
	            2 995   
	0,22%
	         1 971   
	0,11%
	         6 911   
	0,31%

	Дивиденды к выплате
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	Обязательства по другим обязательным и добровольным платежам
	                 93   
	0,01%
	               123   
	0,01%
	                  3   
	0,00%

	займы банков 
	          34 932   
	2,52%
	     103 995   
	5,86%
	     105 118   
	4,78%

	Гарантии и условные обязательства
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	Доходы будущих периодов
	 
	 
	 
	
	
	

	 
	 
	 
	 
	
	
	

	ВСЕГО:
	     1 384 458   
	100,00%
	  1 775 757   
	100,00%
	  2 197 852   
	100,00%


Таблица .  График погашения (тыс. тенге)

	Наименование кредитора 
	График погашения

	
	1 кв.
	2 кв.
	3 кв.
	4 кв 
	2008 
	2009
	2010
	ВСЕГО

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	ТОО АсылКом 
	147,537
	
	
	
	
	
	
	147,537

	Canon North-East OY (Comp.)
	19,324
	
	
	
	
	
	
	19,324

	Fujitsu Siemens Computers GmbH
	8,832
	
	
	
	
	
	
	8,832

	Ortronics Inc.
	19,097
	
	
	
	
	
	
	19,097

	SAMSUNG ELECTRONICS EUROPE LOGISTICS B.V.
	6,974
	
	
	
	
	
	
	6,974


Таблица. Дебетовые и кредитовые обороты кредиторской задолженности (тыс.тенге)

	
	2004
	2005
	2006

	Сальдо на начало
	
	     1 384 458   
	1 775 757   

	Дебет
	
	1 264 967
	1 171 678

	Кредит
	
	873 668
	749 583

	Сальдо на конец
	     1 384 458   
	1 775 757   
	2 197 852   


5.4 Финансовые результаты

5.4.1 Анализ финансовых результатов

Анализируя период  с  2004 по 2006 год  можно отметить пропорциональный рост дохода от реализации продукции и услуг компании: 

        2004 год- 3 799 443 тыс.тенге,

        2005 год- 4 051 837 тыс.тенге,

        2006 год- 4 868 273 тыс.тенге). 
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	Наименование показателей
	2005
	2006

	Доход от реализации 
	4 051 837
	4 868 273

	Валовый доход
	512 872
	603 407

	Чистый доход
	6 275
	11 157


5.4.2 Структура доходов и расходов

2006

Общая  сумма выручки от реализации за 2006 составила 4 868 273тыс.тенге. Выручка от реализации была сформирована за счет дохода от проката оборудования, обучения, технического обслуживания и ремонта, реализации  товаров и выполнения работ по установке.
Структура доходов по видам продукции  выглядит следующим образом:
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Основную долю в структуре доходов за 2006 год составили доходы от реализации компьютерной техники и монтажного оборудования – 85 %.  
тыс.тенге

	
	Наименование статьи дохода
	Сумма
	Доля

	1.
	Бытовая техника 
	16 484
	0,34%

	2.
	Компьютерная техника
	2 359 344
	48,46%

	3.
	Программное обеспечение 
	622 220
	12,78%

	4.
	Телекоммуникационное оборудование 
	3251
	0,07%

	5.
	Монтажное оборудование 
	1 795 367
	36,88%

	6.
	Кабельное оборудование 
	39 188
	0,80%

	7.
	Охранно-пожарное оборудование              
	10 065
	0,21%

	8.
	Активное сетевое оборудование                 
	19 122
	0,39%

	9.
	Телефонное оборудование
	3 232
	0,07%

	
	Итого
	       4 868 273   
	100 %


Общая сумма расходов периода за 2006г  составила сумму 642 339 тыс.тенге. 

тыс.тенге

	
	Наименование статьи расхода
	Сумма 
	Доля

	1.
	Общие и административные расходы
	376 178
	52.74%

	2.
	Расходы по реализации
	123 883
	17.37%

	3.
	Расходы в виде вознаграждений
	146 060
	20.47%

	4.
	Прочие расходы
	67 167
	9.42%

	
	Итого
	713 288
	100%


5.4.3 
 Коэффициенты

Таблица. Финансовые показатели
	 
	2004
	2005
	2006

	Коэффициенты ликвидности

	Коэффициент абсолютной ликвидности
	Денежные средства+ЦБ 
	0,03
	0,50
	0,15

	
	Текущие обязательства
	
	
	

	Коэффициент промежуточной ликвидности
	Ден.ср.+КФИ+Деб.зад.
	0,43
	1,39
	0,50

	
	Текущие обязательства
	
	
	

	Коэффициент текущей ликвидности
	Текущие активы 
	1,11
	4,52
	2,72

	
	Текущие обязательства
	
	
	

	Коэффициенты эффективности использования активов

	Коэффициент оборачиваемости текущих активов
	Доход от реализации
	3,08
	3,01
	2,82

	
	Средняя стоимость текущих активов
	
	
	

	Коэффициент оборачиваемости дебиторской задолженности
	Доход от реализации
	8,26
	10,85
	18,00

	
	Средняя дебиторская задолженность
	
	
	

	Коэффициент оборачиваемости ТМЗ
	Себестоимость
	11,11
	8,21
	8,37

	
	Средний остаток ТМЗ
	
	
	

	Коэффициент оборачиваемости текущей кредиторской задолженности
	Доход от реализации
	4,24
	7,65
	23,79

	
	Средняя текущая кредиторская задолженность
	
	
	

	Коэффициент оборачиваемости основных средств
	Доход от реализации Средняя балансовая стоимость ОС
	3,40
	3,49
	1,30

	
	
	
	
	

	Коэффициенты доходности 

	Доходность реализованной продукции
	Чистый доход
	2,70%
	0,15%
	0,23%

	
	Доход от реализации
	
	
	

	Доходность объема продаж
	Валовый доход
	7,94%
	12,66%
	12,39%

	
	Доход от реализации
	
	
	

	Коэффициент доходности активов (ROA)
	Чистый доход
	4,06%
	0,22%
	0,17%

	
	Средняя стоимость активов
	
	
	

	Коэффициент доходности собств. капитала (ROE)
	Чистый доход
	8,96%
	0,53%
	0,26%

	
	Средний собственный капитал
	
	
	

	
	 
	
	
	


6 Раздел . ОПИСАНИЕ ПРОЕКТОВ
6.1 Использование средств от размещения облигаций. 
 Средства от размещения облигаций  будут использованы на финансирование следующих проектов: 

· 20% - на строительство и запуск завода по выпуску мониторов и телевизоров в Парке информационных технологий – проект1; 

· 10% - на создание производственной линии по выпуску персональных компьютеров, производство «средних» и «тяжелых» серверов – проект2;

· 70% - на строительство многофункционального комплекса «GLOTUR TOWERS»–проект3.

6.2  Проект 1: Строительство и запуск завода по выпуску мониторов и телевизоров в Парке информационных технологий.

Специальная экономическая зона «Парк информационных технологий» создана Указом Президента РК №1166 «О создании  СЭЗ ПИТ» от 18 августа 2003 г. 

Место расположение alatau IT city 25 км. от г. Алматы, п. Алатау, 7 км. от аэропорта 

Прямая дорога на Хоргос 

Общая площадь застройки 343 га.
6.2.1 КРАТКОЕ ОПИСАНИЕ ПРОЕКТА.
     Целью настоящего Проекта является создание высокотехнологичного предприятия, по производству жидкокристаллических и плазменных телевизоров и мониторов, оснащенного современным научным и производственным оборудованием, новейшими технологиями, включая обладание «ноу-хау», высококвалифицированным штатом сотрудников, способного выйти на внутренний и сопредельный рынки с национальными «брэндами». 

Классификация Проекта:

      По своей экономической сущности данный Проект является коммерческим, предусматривающим извлечение прибыли из хозяйственной деятельности создаваемого предприятия. По содержанию специфики развития предприятия и наличию соответствующей научно-технической и информационной базы, данный Проект является инновационным. По характеру финансирования предприятия Проект является инвестиционным. 

6.2.2 Участники проекта: 

Для реализации проекта по производству мониторов и телевизоров создана компания АО «Glotur  DS Multimedia», в котором в качестве акционеров участвуют:
Акционерное Общество «Glotur Invest» (группа Компании АО «Глотур», РК) – 35 %. 

1. Акционерное Общество «Национальный инновационный Фонд» (РК) – доля участия в Уставном капитале – 40 %. 

2. Компания DS Multimedia Pte. Ltd. (Сингапур) – 25 %.
Вклад в уставный капитал компании со стороны DS Multimedia Pte. Ltd. (Сингапур) является передача технологии (ноу-хау) по производству мониторов, телевизоров и технологического оборудования по производству мониторов и телевизоров.
Данная информация отражена в учредительном договоре  АО «Glotur  DS Multimedia».
  Данные участники Проекта обладают всем необходимым, для успешной реализации       Проекта, а именно:

1. Технологии, включая «ноу-хау»,

2. Информация о поставщиках оборудования, ценах и сроках поставки оборудования (включая предварительные договоренности о поставке), комплектации и возможностях при эксплуатации (включая научно-техническое оборудование R&D – лаборатории),

3. Информация о поставщиках комплектующих, материалов и сырья для изготовления Продукции,

4. Информация по возможности доставки оборудования, материалов, комплектующих, сырья,

5. Необходимый опыт организации новых производственных и торговых предприятий, в том числе, аналогичных планируемому,

6. Потенциальный штат квалифицированных сотрудников – топ-менеджеров, способных возглавить и реализовать данный Проект,

6.2.3 Сроки реализации и стадии Проекта:

Проект рассчитан на 5 лет.

Предусматривается три основных этапа:

1. Подготовительный. Аренда земли под строительство, заключение договоров об услугах по составлению сметно-проектной документации, строительству производственного комплекса и т.п., строительство производственного комплекса, покупка оборудования, его пуско-наладка, формирование необходимого штата сотрудников, обучение штата сотрудников, выпуск пробных партий продукции – основные шаги по реализации данного этапа. Как логическое завершение этапа предусматривается проведение работ по подготовке рынка к приему нового массового продукта, включая PR-акции, маркетинг, рекламу, строительство складских помещений, отработка каналов поставки необходимого сырья, комплектующих и материалов, отработка внутреннего и внешнего документооборота, получение государственных преференций и прочее.

2. Стабилизационный. Выход продукции на рынок Казахстана, принятие мер по завоеванию 1/3 – 1/2 части рынка РК, появление модификаций продукции, номинированных как «национальный брэнд», открытие представительств в РФ (возможно в Киргизии, Украине и Белоруссии), подготовка к третьему этапу развития.

3. Завершающий. Основные шаги: наращивание оборотов, достижение «точки безубыточности», открытие представительств и филиалов «второй очереди», (возможно) капитальное переоснащение основных средств, с переходом производства на внедрение «новейших технологий».

6.2.4 Анализ внешней среды

1) Социальный аспект

Значительный рост казахстанской экономики положительно сказывается на покупательской способности потребительской среды. Большое количество казахстанцев начинает приобретать товары долгосрочного пользования. К их числу относится и бытовая техника, в том числе, телевизоры и домашние компьютеры. В связи с глобальной информатизацией и компьютеризацией общества, для многих, данные товары переходят в разряд товаров первой необходимости. Наблюдается тенденция к покупке бытовой техники более высокого качества и, соответственно, большей стоимости,  приобретение второй, третьей единицы аналогичной техники в один дом. При определении необходимости приобретения данных видов товаров многое определяет соотношение цена/качество. Реализация данного Проекта позволит удовлетворить спрос на внутреннем рынке потребностей в недорогом и качественном товаре, создать на рынке труда Казахстана дополнительное количество рабочих мест.

2) Макроэкономический аспект

Позитивная макроэкономическая ситуация в стране является одной из причин увеличения доходов населения. Такая тенденция наблюдается повсеместно по республике, что в свою очередь сказывается на увеличении покупок бытовой техники. Региональный рынок бытовой техники, в том числе телевизоров и мониторов, в настоящее время растет более активно по сравнению с рынком г. Алматы и в ближайшие годы будет далек от насыщения. 

Продолжающийся рост жилищного строительства («строительный бум»), также является одним из факторов оказывающим влияние на приобретение новой бытовой техники. Телевизор, как и холодильник, является одним из главных приобретаемых товаров при переезде в новое жилье, и, вероятнее всего, с увеличением вводимой в эксплуатацию жилой недвижимости, спрос на данную бытовую технику будет только увеличиваться. Это положительные предпосылки для реализации настоящего Проекта. 

3) Политический аспект

Политическая ситуация в стране оценивается как стабильная. Прогнозов по ее существенным изменениям – нет. Успешность реализуемого Проекта в большой степени зависит от сохранения данного благоприятного фактора. Участие в Проекте АО «Национальный Инновационный Фонд», курс политики государства на индустриально-инновационное развитие, поддержка и предоставление преференций предприятиям в зоне «Парка информационных Технологий» - факторы, предопределяющие максимально быстрое развитие открывающегося предприятия. Стоит отметить удобное геополитическое расположение Казахстана, находящегося в самом центре Евразийского материка, что позволяет проводить экспансию представления продукции предприятия по максимальному количеству географических направлений. Близкое соседство же с густонаселенными странами позволяет расширить ореол присутствия с существенным увеличением объемов выпускаемой продукции, тем более, что производственные мощности оборудования сделать это позволяют. Наиболее благоприятными, соседствующими странами являются Российская Федерация, Украина, Белоруссия, Киргизия, с которыми Казахстан связан большим количеством межгосударственных соглашений. Плотность населения данных государств, их политическая, экономическая и социальная близость Казахстану определяет  хорошие возможности для Компании вхождения в рынок с минимальными рисками. Вторым эшелоном потенциально интересных для Компании стран являются рынки Узбекистана, Таджикистана, Стран Прибалтики, Китая, Польши, и пр.

4) Технологический аспект

Базовая технология производства продукции в рамках данного проекта на настоящий момент является стандартизированной. Однако, степень обновления НИОКР ведет производителей к постоянной готовности внедрять подобные разработки в своей производственной деятельности. Одним из важных аспектов успешности в данном случае является степень открытости производителя к новым разработкам.

В целом, влияние вышеизложенных факторов на успех реализации данного проекта можно оценивать как положительное. 

6.2.5 Анализ отрасли

1) Мировые тенденции

Сегодня на рынке телевизоров параллельно существует и развивается  ряд технологий, основными из которых являются CRT, LCD и PDP. Современный рынок мониторов предлагает две основные технологии – CRT и LCD. В отличии от рынка телевизоров, LCD-мониторы постепенно начинают преобладать в структуре производства и продаж. Общая их емкость рынка по прогнозам аналитиков в 2005 году оценивается в 53,2 млрд. долларов США.

2) Рынок России 

Телевизоры

Российский рынок за последние годы претерпел большие изменения. За последнее десятилетие практически все ведущие зарубежные производители открыли свои производства в России, или планируют их открыть в ближайшее время. 

По оценкам экспертов, в 2005 году объем продаж телевизоров в России составит 7–8 млн. штук. этот факт отмечается и ведущими российскими производителями (Ролсен, Сокол).

Таблица.    Диагональная структура спроса импортных цветных телевизоров в России

	Тип модели (размер кинескопа)
	2002 г.,%
	2003 г.,%
	2004 г.,%

	Малогабаритные 14" (37 см)
	25
	25
	27

	20-21" (51-54 см)
	70
	59
	48

	25-28" (63-72 см)
	3
	10
	14

	> 28"
	2
	4
	8

	Широкоэкранные формата 16:9
	-
	2
	3


Таблица.
Структура российского рынка телевизоров по функционально-ценовым показателям

	Размер экрана
	Характеристика модели
	Доля продаж, %
	Диапазон цен, долл. США

	14" (37 см)
	Массовые простые модели с расширенным сервисом
	27
	100-170

	20-24" (51-61 см)
	Массовые простые модели минимальными функциональными возможностями
	35
	170-280

	21-25" (54-63 см)
	Модели "люкс" 21" и простые модели 25" с минимальными функциональными возможностями
	13
	280-550

	25-28" (63-72 см)
	Модели среднего класса с повышенной комфортностью
	12
	550-850

	29-36" (82-96 см)
	Престижные модели
	8
	1000-4500

	Широко-форматные 
	С форматом экрана 16:9
	5
	500-4500


Анализ продаж между российскими и импортными телевизорами продемонстрировал постепенное увеличение доли российских брэндов.

Рисунок.
Динамика продаж в период 2003-2004 гг. в разрезе брэндов
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Рисунок.
Российский рынок телевизоров в долях в 2003 году, %
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Источник: ТПК "Бытовая электроника "СОКОЛ" и GFK

Рисунок 
Российский рынок телевизоров в долях в 2004 году, %
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Источник: ТПК "Бытовая электроника "СОКОЛ" и GFK

Мониторы

Общий объем продаж на свободном рынке мониторов составил 2,76 млн шт. В денежном выражении рынок достиг почти 750 млн долл. Динамика рынка за последние 5 лет свидетельствует о сохранении высоких темпов роста, который за этот период увеличился в 2,7 раза. Следует отметить, что рост рынка не был экстенсивным, он сопровождался серьезным изменением его структуры

3) Рынок Казахстана

Телевизоры

Рынок телевизоров на сегодняшний день является самым крупным из всего перечня товарных рынков бытовой, аудио-видео и офисной техники. За 2004 год в республике было продано более 700 тыс. телевизоров. Т.е. в прошлом году каждая шестая казахстанская семья приобрела новый телевизор. В стоимостном выражении емкость рынка телевизоров в 2004 году составила $222 млн., рост - 82%. Средняя цена покупки телевизоров, так называемый индекс-API
, составила $311 или на 34% выше, чем в 2003 году. В первую очередь это объясняется мощным мультипликационным эффектом роста доходов населения на предпочтениях рядовых потребителей. Именно рост доходов “сдвигает” решения о приобретениях телевизоров в сторону имиджевой и более качественной техники.

По официальным данным объем производства телевизоров в РК за 2004 год составил 543 489 штук. Что превысило объем 2003 года на 16%. А за первое полугодие 2005 года объем производства составил порядка 170 тыс. шт. 

Таблица 
Производство телевизоров, шт.

	 
	2000
	2001
	2002
	2003
	2004
	2005 янв.-июнь

	Республика Казахстан
	338 043
	273 737
	358 589
	4700 489
	543 769
	170 000


	г. Алматы
	338 043 
	273 737
	358 589
	470 489
	543 769
	170 000


Источник: Агентство по статистике РК

Средний темп прироста объемов производства телевизоров в период с 2000 по 2004 гг. составил 15%. Как видно из таблицы 4, активный рост объемов «производства» начался с 2001 года, когда ежегодный прирост в течении двух лет был на уровне 31%, после чего произошедшие изменения в конъюнктуре рынка привели к некоторому снижению темпов прироста и в 2004 году по отношению к 2003 составили 16%.

За период с июля 2003 по февраль 2004 наблюдается рост доли рынка телевизоров категории Hi-End (плазменные, проекционные и LSD телевизоры). С июля 2003 года физическая доля телевизоров класса Hi-End в общих продажах телевизоров выросла с 0,4% до 1,42 %. При этом ожидается, что к середине  текущего года доля данной категории телевизоров вырастет до 2,5 % (трендовый прогноз – метод средних скользящих). В то же время стоимостная доля телевизоров категории Hi-End уже превышает 8 % рынка. 

Мониторы

По прогнозам аналитиков («Комкон-2 Евразия», BISAM «Retail Audit», Alfa.kz и др.) рынок  мониторов в 2006 г. потребит 599 тыс., а в 2007 г. – 711 тыс. шт.

Отечественный рынок мониторов состоит из двух основных групп - CRT мониторы (с электронно-лучевой трубкой) и LCD мониторы (жидкокристаллические), на долю этих двух групп приходится 99% рынка. Индекс API(Average Price Index) приобретаемых потребителями мониторов вырос с $203 до $228. Рост среднего уровня цен API, объясняется не подорожанием стоимости мониторов, а увеличением доли LCD мониторов в общих объемах покупок потребителей. 

Таблица . Прогноз объемов продаж телевизоров на 2006-2011 гг (тыс. шт.):

	СТРАНА
	2006 г.
	2007 г.
	2008 г.
	2009 г.
	2010 г.
	ИТОГО

	Казахстан
	720
	740
	782
	860
	910
	4012

	Россия
	7700
	8000
	9500
	10450
	11500
	47150

	Украина
	1000
	1100
	1200
	1300
	1400
	6000

	Белоруссия
	400
	500
	600
	700
	800
	3000

	Киргизия
	200
	237
	260
	286
	303
	1286

	Узбекистан
	300
	350
	400
	450
	500
	2000

	Таджикистан
	120
	125
	130
	135
	140
	610

	Прочие страны СНГ
	900
	1000
	1200
	1400
	1500
	5100

	ИТОГО в СНГ
	10019
	12023
	14072
	15581
	17053
	69158


Таблица . Прогноз объемов продаж мониторов на 2006-2011 гг (тыс. шт.):

	СТРАНА
	2006 г.
	2007 г.
	2008 г.
	2009 г.
	2010 г.
	ИТОГО

	Казахстан
	488
	576
	633
	696
	731
	3124

	Россия
	9000
	10500
	12000
	13500
	15000
	60000

	Украина
	2000
	2200
	2650
	2920
	3200
	12970

	Белоруссия
	500
	600
	750
	900
	1000
	3750

	Киргизия
	163
	192
	211
	232
	244
	1042

	Узбекистан
	400
	500
	570
	600
	680
	2750

	Таджикистан
	10
	11
	12
	13
	14
	60

	Прочие страны СНГ
	1200
	1300
	1500
	1700
	1900
	7600

	ИТОГО в СНГ
	13761
	15879
	18326
	20561
	22769
	91296


Тип рынка и характеристика конкурентов

Рынок телевизоров и мониторов является монополистической конкуренцией с наличием двух крупнейших, трех-четырех средних и шестью-семью мелких игроков. Крупнейшие игроки используют брэнд как один из основных инструментов конкуренции, в то время как мелкие игроки делают ставку на более низкие цены. Средние игроки аппелируют к лучшему соотношению цена-качество. 

Телевизоры

На сегодняшний день в Казахстане нет производства телевизоров или мониторов по полному циклу, но действует ряд предприятий осуществляющих сборку по различным SKD и CKD схемам.

ТОО «ПРИМА ЦЕНТРАЛ АЗИЯ ЭЛЕКТРОНИКС КОМПАНИ», расположенное, по официальным данным, в Алматинской области по адресу:  Талгарский район, Панфиловский С.О., с.Панфилово, ул.Гагарина, 1. 

Данная компания не осуществляет деятельности по сборке телевизоров, а занимается получением необходимых сертификационных документов для дальнейшего запуска сборочной линии. 

ТОО «Иностранное предприятие «НТС ЭЛЕКТРОНИКС КО, ЛТД»

На сегодняшний день, радиотехнический завод выкуплен торговой компанией Планета Электроники и называется ТОО «Алматинский радиотехнический завод PLANETA». Премьера завода состоялась на выставке бытовой техники «СЕМ Central Asia 2004» в 2004, где были представлены телевизоры марки "PLANETA". Создатели телевизоров "PLANETA" сообщают, что "данная марка уже зарекомендовала себя, как конкурентоспособная" и рассчитывают на дальнейший успех. 

Продукция марки PLANETA не уступает по качеству зарубежным аналогам, но при этом производитель радует казахстанцев ценой. Выигрыш в цене без ущерба качеству стал возможен за счет снижения транспортных, таможенные и сбытовых затрат. 

ОАО «ЭЛ ДЖИ ЭЛЕКТРОНИКС АЛМАТЫ КАЗАХСТАН» - LG
Компания LG была основана на базе Завода «Nam», осуществляшего сборку сложной электронно-бытовой техники. 

Каждый час с конвейера завода выходит 186 телевизоров, но в планах компании увеличение производственных мощностей и выпуск 220 телевизоров в час. Основной стратегической концепцией контроля качества является стратегия 6 Сигма, направленная на постоянное совершенствование качества продукции.

ТОО «NEO АЗИЯ»

По полученным данным сборочное производство телевизоров расположено на территории ТОО «ОРПТ» - склады компании Технодом Плюс, расположенные в г. Алматы.

Мониторы

Единственным производителем мониторов (по официальным данным) на территории РК является ЗАО «КК Интерконнект»

ЗАО "КК Интерконнект" - совместное предприятие, созданное Национальным ядерным центром Республики Казахстан, Корпорацией КРАС (США, штат Пенсильвания) и Фондом Оборонных Предприятий США.

Основными направлениями деятельности компании являются: 

· Производство бытовой радиоэлектронной продукции;

· Производство мониторов, компьютеров и компьютерных комплектующих совместно с компанией Samsung;

· Производство телекоммуникационной техники;

· Производство печатных плат;

· Наукоемкие технологии.

6.2.6 Характеристика потребителей

Спрос на телевизоры и мониторы является эластичным во всем мире, т.к. в покупка подобной техники оказывает существенное влияние на бюджет покупателя.

Наиболее развитыми являются рынки России и Казахстана, поэтому на основе покупателей этих стран сделан анализ чувствительности спроса.

На рынке телевизоров всех центральноазиатских стран существует две группы потребителей. Для группы «замена старого» основным критерием при покупке является цена, т.к. его покупку можно отнести к инерционной (желание поскорее заменить старый) и как следствие отбор происходит не самостоятельно, а по совету продавца. Спрос у этой группы имеет высокий показатель чувствительности. Так, при ценовой разнице в 10-20$ выбор покупателя вероятнее всего будет сделан в сторону меньшей цены. Вторая группа – «покупка качественного» характеризуется низким уровнем чувствительности, т.к. в основе поведения покупателя лежит стремление купить качественный продукт известного производителя – осознанная покупка. В итоге ценовая разница в размере 10-30$ для данной группы покупателей не существенна, т.к. итогом покупки является телевизор желаемой торговой марки и необходимого уровня технического оснащения. 

На рынке мониторов потребители подразделяются на три другие группы, и как следствие чувствительность спроса на мониторы выражается по иному, чем на рынке телевизоров. В силу того, что монитор чаще всего приобретается в комплекте с компьютером то, основной группой являются потребители для которых чувствительность спроса определяется не на монитор отдельно, а покупку в целом. Вторая группа потребителей очень чувствительна к спросу при незначительном изменении цены, на долю этих покупателей приходится наибольшее число покупок традиционных мониторов с ЭЛТ, а для третьей группы покупателей чувствительность спроса незначительна, т.к. к ней относятся преимущественно фанаты новых технологий и новых моделей, готовые покупать новые модели по любой цене.

На казахстанском рынке такая возможность появилась у покупателей сравнительно недавно. Поэтому динамичный рост планируется в ближайшие 2-3 года. 

6.2.7 Цели:

· Через 2,5 года самостоятельно разработать и внедрять собственные технологии,

· Через 3 года войти в тройку лидирующих брэндов на Казахстанском рынке,

· Обеспечить полную окупаемость Проекта через 4,5 года,

Товарная группа:

CRT телевизоры 14’-34”,

CRT мониторы 17”- 29” ,

LCD телевизоры 8”- 55” ,

LCD мониторы 17”- 29” ,

PDP телевизоры 39”- 80”,

DVD – плейеры (3 год),

ЖК мониторы для автомобилей (3 год),

«SuperVisionCentre» (3 год). 

Географические регионы: рынок Казахстана и  СНГ

Ключевые технологии: современные трансфертные технологии из Сингапура, собственный дизайн ИС от DS Multimedia pte ltd,

6.2.8  Маркетинговая стратегия
Первый год:

· обеспечить узнаваемость брэнда на рынке г. Алматы в размере 20 % опрошенных,

Второй год:

· обеспечить узнаваемость брэнда 10 % опрошенных в крупных городах Казахстана и до 30 % опрошенными г. Алматы,

· обеспечить ассоциацию брэнда с высоким качеством 

· получить доступ размещения пробных партий в крупные сети г. Алматы,

Третий год:

· обеспечить долю рынка Казахстана в размере 16 %.

· открыть представительства в Киргизии, Украине, Белоруссии, РФ

· Разработать и представить на рынке РК новый собственный продукт, разработанный в R&D лаборатории.

Четвертый год:

· обеспечить долю рынка Казахстана в размере 23 %,

· изготовить и массово представить собственный продукт на рынках РК и РФ.

Пятый год:

· обеспечить долю рынка Казахстана в размере 33   %

Таблица.  Прогноз продаж

	№
	Модель продукции
	2006г.
	2007г.
	2008г.
	2009г.
	2010г.

	Мониторы

	1.1.
	CRT 17"
	589
	35 855
	52 821
	78 294
	100 810

	1.2.
	CRT 19"
	38
	3 610
	4 926
	8 896
	14 116

	1.3.
	CRT 21"
	2
	181
	296
	506
	761

	 
	ИТОГО CRT
	629
	39 646
	58 043
	87 696
	115 687

	 

	2.1.
	LCD 15"
	180
	12 691
	22 128
	35 440
	50 068

	2.2.
	LCD 17"
	180
	18 008
	40 557
	73 537
	115 676

	2.3.
	LCD 19"
	11
	1 376
	4 310
	9 510
	18 459

	2.4.
	LCD 21"
	0
	20
	99
	217
	410

	 
	ИТОГО LCD
	371
	32 095
	67 094
	118 704
	184 613

	Телевизоры

	3.1.
	CRT 14"
	51
	      2 642   
	4 228
	6 276
	7 702

	3.2.
	CRT 20"
	230
	      12 574   
	21 838
	35 656
	51 119

	3.3.
	CRT 21"
	255
	  14 898   
	26 746
	44 853
	65 728

	3.4.
	CRT 25"
	7
	428
	789
	1 367
	2 035

	3.3.
	CRT 29"
	34
	     1 787   
	2 608
	3 441
	3 726

	 
	ИТОГО CRT
	577
	32 329
	56 209
	91 593
	130 310

	 

	4.1.
	LCD 15"
	8
	457
	807
	1 334
	1 931

	4.3.
	LCD 19"
	264
	15 358
	27 140
	45 021
	65 226

	4.4.
	LCD 25"
	18
	1 096
	1 985
	3 437
	5 042

	4.5.
	LCD 29"
	122
	7 654
	13 763
	23 040
	34 594

	4.6.
	LCD 32"
	1
	74
	152
	288
	478

	4.7.
	PDP 42"HD
	9
	630
	1 219
	2 313
	3 540

	4.8.
	PDP 50"HD
	0
	0
	2
	4
	14

	4.9.
	DLP
	0
	1
	3
	9
	29

	 
	ИТОГО Hi-End 
	422
	25 271
	45 071
	75 446
	110 854


6.2.9  Размещение производства 

Производственный комплекс и склады планируется разместить на территории Парка Информационных Технологий. Занимаемая площадь 3,02 га. Площадь производственного здания – около 8 000 кв. м., складов – до 5 000 кв.м. На территории производственного здания дислоцируются помещения R&D лаборатории. Производственное здание так же оснащено всеми необходимыми подсобными помещениями (офисными и пр.).

6.2.10 Тип и гибкость процесса 

Процесс производства телевизоров и мониторов представляет собой конвейерную сборку. 

1) Уровень стандартизации высокий, что позволяет поддерживать высокие объемы производства и снизить производственные дефекты за счет принципа повторяемости и универсальности. Широта ассортимента средняя. При высоком ассортименте компания будет вынуждена увеличивать запасы комплектующих и нести повышенные расходы по перенастройке оборудования.

2) По уровню автоматизации процесс полуавтоматизированный, поскольку на сборочной линии используется ручной труд. Монотонность трудовых операций приводит к быстрой утомляемости и риску возникновения дефектов за счет человеческого фактора. Рабочие будут снабжены следующей документацией: карта процесса, производственная инструкция, инструкция по устранению дефектов, описание процедур тестирования и калибровки, производственный план. Основными документами отдела контроля качеством будут: технические спецификации, перечень измеряемых параметров, листок регистрации данных, правило осуществления выборки, стандарт ISO 9000, принцип принятия решений на основе 5C.

4) Гибкость процесса высокая. Компания способна производить телевизоры и мониторы любой диагонали и дизайна при условии разработки графика работы, оптимизирующего выручку от продаж и производственные затраты.

5) Управление потоками будет осуществляться системой ERP. Интегрированная система планирования производства, снабжения и сбыта позволит обеспечивать соблюдение производственных планов при минимизации затрат на хранение комплектующих. 

6.2.11 Доходы по проекту.

Таблица. Отчет о финансовых результатах (тыс. тенге).
	
	тыс тенге без НДС
	
	
	
	

	Наименование статей
	2007
	2008
	2009
	2010
	2011
	1кв 2012

	ДОХОДЫ, ВСЕГО
	67 730  
	4 050 346  
	7 087 675  
	12 301 535  
	18 441 294  
	4 610 324  

	Мониторы
	45 154  
	2 700 231  
	4 725 117  
	8 201 023  
	12 294 196  
	3 073 549  

	Телевизоры
	22 577  
	1 350 115  
	2 362 558  
	4 100 512  
	6 147 098  
	1 536 775  

	Себестоимость
	44 702  
	2 839 634  
	5 226 892  
	8 871 280  
	13 248 675  
	3 312 169  

	Валовый доход
	23 028  
	1 210 712  
	1 860 782  
	3 430 254  
	5 192 619  
	1 298 155  

	Общие и административные расжоды
	309 670  
	587 274  
	567 192  
	739 891  
	1 006 894  
	251 724  

	Расходы по реализации
	17 704  
	525 335  
	842 149  
	1 317 113  
	1 735 689  
	433 922  

	Доходы до выплаты процентов
	-304 345  
	98 104  
	451 441  
	1 373 250  
	2 450 036  
	612 509  

	Налоги
	 
	 
	 
	 
	 
	0  

	Доходы после выплаты вознаграждения
	-304 345  
	98 104  
	451 441  
	1 373 250  
	2 450 036  
	612 509  


6.3 Проект 2:  Производство персональных компьютеров на основе поточной производственной линии, средних и тяжелых серверов.
6.3.1 Краткое описание проекта.

При формировании плана реализации за основу взята правительственная программа по снижению цифрового неравенства. Это подтверждает потребность и спрос на Казахстанском рынке на ПК во всех секторах экономики. Так же стоит отметить рост объема ввозимых комплектующих на рынке, что так же подтверждает растущий спрос на персональные компьютеры(ПК).

По характеру финансирования проект является инвестиционным.

Первоначальные инвестиции:

Создание производственной линии, монтаж и  внедрение. 

Внедрение технологического процесса сборочной линии и производственного цикла.

6.3.2  Сроки реализации.
Время достижения планируемого плана проекта – 5 лет. Начиная с первого месяца запуска производственной линии, планируется достигнуть объема реализации от 1 500 до 20 000 штук в месяц.
6.3.3 Рынок сбыта:

По данным предоставленным агентством IDC (Intel) в 2006 г. весь Казахстанский рынок персональных компьютеров(ПК) составил 385 000 штуки из них 250 000 казахстанские ПК, 60000 шт. мобильные ПК, оставшиеся BRAND Name.

[image: image6]
Планируемый рост в 2007г. составляет 20% по итогам 2006г.


[image: image7]
Согласно проведенного маркетингового исследования, опираясь на данные предоставленные агентством IDC (Intel), стратегией компании по производству ПК под своей торговой маркой, является достижения уровня сборки к 5 году реализации проекта - до 20000 единиц в месяц:
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6.3.4 Анализ конкурентов.

Конкурентоспособность предлагаемого продукта можно оценить при помощи балльной системы оценок, сравнивая с продуктами основных фирм-конкурентов.  Так как только в Алматы их количество исчисляется десятками, что в рамках этой работы делает невозможным составление детальной таблицы оценок, воспользуемся упрощенной схемой сравнения. 

 SHAPE 



Оценка продукта осуществляется по трем критериям: цена, качество и срок исполнения. Добавление дополнительных критериев не имеет смысла, так как они будут отражать чисто технические параметры, не имеющие для конечного потребителя практического значения. 

По каждому критерию возможно получение одной из следующих трех оценок: очень хорошо (3 балла), удовлетворительно (2 балла) и плохо (1 балл). В ходе проведения маркетинга рынка было выявлено, что качество и цена для большинства потребителей примерно вдвое важнее, чем время исполнения заказа. Таким образом, весовые коэффициенты для цены и качества составят по 0.4, а для срока исполнения 0.2. 

	Критерий
	Коэф.
	Глотур
	Логиком
	Алсер
	Частные лица

	Цена
	0.4
	2 = 0.8
	2= 0.8
	3= 1.2
	3= 1.2

	Качество
	0.4
	3= 1.2
	2= 0.8
	1= 0.4
	1= 0.4

	Срок
	0.2
	1= 0.2
	2= 0.4
	2= 0.4
	3= 0.6

	Итого
	1
	2.2
	2.0
	2.0
	2.2


Пути решения:

Программой «минимум» на этом этапе, это добиться:

· Усовершенствование производственной линии. Введение в действие ленточного конвейера, с применение автоматизированной камеры электротермопрогона и тестирования собираемых компьютеров.  

· снижения цены на ПК торговой марки GLOTUR, за счет экономически оправданной организации конвейерной сборки ПК, которая повышает качество готовых изделий и значительно снижает долю ручного труда в процессе сборки.

· введение системы планирования и формирования производственного склада комплектующих, что значительно сократит время на принятия решения для удовлетворения запросов клиента

· введение профессионального входного и выходного контроля сборки, тестирование с применением профессионального оборудования на примере Российских и Украинских заводов, с применением высокопрофессионального тест-измерительного оборудования. 

Ввиду того, что спрос на персональные компьютеры держится на стабильно высоком уровне, для производителей ПК экономически оправданной становится организация конвейерной сборки, что повышает качество готовых изделий и значительно снижает долю ручного труда в процессе сборки. 

Мини-завод по производству компьютеров офисного применения включает в себя сборочный конвейер, участки тестирования и упаковки. На конвейере происходит механическая сборка компьютера. После сборки компьютеры проходят испытания в камере температурного контроля и упаковываются в автоматизированном режиме. 

6.3.5 Автоматизированная конвейерная сборка.

Мини-заводы по выпуску компьютеров подразумевают не только сборку, но и тестирование компьютеров, их автоматическое складирование, упаковку, а также сбор данных о состоянии каждого компьютера и линии в целом с занесением этой информации в базу данных. 

Как правило, мини-заводы строятся по замкнутой схеме (рис. 1). 
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	Рис. 1. Схема линии сборки компьютеров. 

1, 2, 5 - рабочие места; 3 - заземление; 4 - роликовый конвейер; 6 - закладка программного обеспечения, загрузка в термокамеру; 7 - поворотный роликовый стол; 8 - шкаф управления; 9 - термокамера; 10 - загрузочное окно; 11 - разгрузочное окно; 12 - выгрузка из термокамеры, проверка результатов теста; 13, 14 - пульт управления; 15 - узел подготовки сжатого воздуха.  SHAPE 





Основа мини-завода - сборочный конвейер (4 на рис. 1), на котором происходит сборка системных блоков. Сборщики на рабочих местах (1, 2 и 5 на рис. 1) собирают компьютеры и по мере готовности продвигают системные блоки, лежащие на специальных палетах, по конвейеру. 

Сборочный конвейер может быть устроен по-разному. Это может быть как простой неприводной роликовый конвейер, так и цепной конвейер либо ленточный (последний вариант нежелателен, поскольку при этом останов палеты на одном рабочем месте ведет к остановке всего конвейера). Для фиксации палет на каждом рабочем месте предусмотрен останов, устроенный таким образом, что в момент фиксации одной палеты не мешает продвижению других палет по линии. Готовые системные блоки после сборки поступают на рабочее место (6 на рис. 1), где в системный блок устанавливается программное обеспечение. Затем компьютер поступает в термокамеру (9 на рис. 1) для тестирования при повышенной температуре. 

6.3.6 Термокамера

Термокамера представляет собой многоуровневый автоматический склад с двумя подъемниками (2 и 11 на рис. 2) на загрузке и выгрузке. Процессы загрузки и выгрузки полностью автоматизированы. Оператору достаточно только выбрать необходимый уровень на пульте управления (5, 10, 14 на рис. 2), после чего компьютер поступает в термокамеру. При такой схеме не требуется присутствие человека в термокамере, что, во-первых, обеспечивает необходимый уровень безопасности для людей (поскольку палеты, на которых расположены компьютеры, находятся на токосъемниках под напряжением) и, во-вторых, позволяет поддерживать стабильную температуру тестирования. 
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	Рис. 2. Схема термокамеры. 

1, 12 - окно загрузки/выгрузки; 2, 11 - подъемник; 3 - привод; 4 - направляющие подъемника; 5, 10, 14 - пульт управления; 6 - тестируемые компьютеры; 8 - направляющие гравитационного склада; 9 - инфракрасные ТЭНы; 13 - стопор. 

 SHAPE 





Как показали исследования, для выявления 98% сбоев компьютеров достаточно провести тестирование в течение 24 ч при температуре 40 град. C. Для нагрева термокамеры, как правило, используется несколько инфракрасных ТЭНов (9 на рис. 2), установленных под потолком термокамеры. Применение именно инфракрасных ТЭНов дает значительную экономию электроэнергии, так как нагревается не воздух, а только оборудование. После окончания тестирования оператор на рабочем месте (14 на рис. 2) выгружает палету из термокамеры, проверяет прохождение тестов и, если нужно, принимает решение об отбраковке системного блока. После этого прошедшие тестирование компьютеры поступают на упаковку. Количество уровней в термокамере может быть различным и обычно варьируется в диапазоне от 7 до 10. Кроме того, существуют варианты склада, когда поддерживается несколько параллельных веток, обслуживаемых также двумя подъемниками. 

6.3.7 Конфигурации линии 

Закольцованность самой линии позволяет значительно сократить площади, требуемые для размещения мини-завода. Если задача минимизации производственных площадей не ставится, можно организовать конвейер на основе прямой линии сборки. В этом случае легко реализовать полностью автоматическое продвижение палет по участкам сборки. 

Отталкиваясь от базовой модели сборочного производства, линию легко дополнить и расширить. Например, можно установить дополнительную линию по упаковке готовых изделий, организовать автоматическую подачу комплектующих со склада и готовой продукции на склад, добавить дополнительные ветки сборки и т. д. 

6.3.8 Управление линией 

Для построения АСУ ТП сборки применяются контроллерные средства, предназначенные для автоматизации малых и средних объектов (локальные ПЛК, сетевые комплексы отечественного и импортного производства) и системы SCADA. АСУ ТП обеспечивает не только управление движением линии, но и постоянный мониторинг состояния оборудования, выдачу сообщений об аварийных ситуациях на дисплей оператора и защиту оборудования от аварийных ситуаций. АСУ ТП поддерживает ввод данных со сканера штрих-кода в базу данных, отслеживание точного времени пребывания каждого компьютера в термокамере, обеспечивает круглосуточный мониторинг температуры в термокамере, ведение записей обо всех аварийных ситуациях в журнале и представление архива аварийных ситуаций в удобной для оператора форме за любой период. 

Каждому компьютеру присваивается уникальный код, который заносится в базу данных (вручную либо автоматически со сканера штрих-кода). Так как АСУ ТП позволяет отслеживать цикл изготовления каждого компьютера, при возникновении неисправностей можно установить причину сбоев: посмотреть, из-за какой операции или комплектующих произошла неисправность, выявить плохую партию комплектующих, найти слабое звено в сборке. 

Как показывает опыт, линии после наладки работают стабильно и требуют лишь периодического планового обслуживания, которое может осуществляться силами заказчика, без остановки производства. 

6.3.9 Преимущества конвейерного производства 

Изготовление компьютеров на конвейерных сборочных линиях позволяет существенно уменьшить число возвратов компьютеров и сократить себестоимость сборки одного изделия. Производители компьютеров получают возможность сертифицировать свое производство на соответствие международным стандартам качества, что позволяет им привлечь крупных государственных заказчиков и быстро окупить капиталовложения. Однако организация автоматизированного конвейерного производства целесообразна в том случае, если производитель планирует существенные объемы производства. 

Сборка на конвейерной линии вовсе не означает, что набор вариантов исполнения компьютеров будет ограничен. Каждый компьютер идет по конвейеру со своей технологической картой, что позволяет собирать системные блоки в достаточно большом ассортименте. За счет низкой себестоимости каждого системного блока, а также его высокой надежности компании, производящие компьютеры на подобных производствах, будут теснить мелких сборщиков. 

6.3.10 Изменение стратегии в продаже и предложении ПК всех линеек

Планируется расширение сектора по продажам ПК через розничные сети IT компаний Казахстана. Это – заключение долгосрочных контрактов на сборку и поставку ПК для таких розничных сетей как СУЛПАК, ТЕХНОДОМ (есть опыт работы с этими компаниями). Данная стратегия направлена не на развивитие собсвенной розничной сети, а использовать уже имеющиеся. Основным условием для обеспечения данного сотрудничества с такими сетями является обеспечение качества, сервиса в регионах, сроков выполнения заказа.
Цены на все линейки будут подобраны таким образом, чтобы они обеспечивали получение прибыли в диапазоне (10-15%). Они образованы, опираясь на аналогичные предложения конкурентов и расчет затрат. Обязательным условием проекта является рекламирование продукта.
6.3.11 Линейка ПК сборки АО GLOTUR 
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	GLOTUR ZEST
Офисные компьютеры с отличной производительностью, продуманной функциональностью, экономичностью и надежностью.
Стильный внешний вид соответствует представлениям о корпоративном стандарте, а компактный размер корпуса позволяет располагать Zest на столе – он не перекроет обзор, доступ к оптическому накопителю и портам всегда будет под рукой. 
Наличие USB-портов и аудио разъемов микрофона и наушников прямо на передней панели корпуса делают Zest очень удобным и практичным. 
Низкое энергопотребление и низкий уровень шума делают работу комфортной, а высокая интеграция компонентов экономит время для удаленного администрирования.
Какую бы модель офисного компьютера Glotur Zest Вы не выбрали, можете быть уверенным в производительности, экономичности, функциональности и надежности.
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	GLOTUR UNIQUE
Домашние компьютеры с рекордной производительностью, ярким дизайном и мощным охлаждением.
Unique серии E – компьютеры для развлечений в век цифровой техники. 
Компактный и стильный – он не займет много места, а большое количество самых современных портов делает возможным подключение телевизора большой диагонали, аудиосистемы, игровых манипуляторов и другой периферии. Внешний вид легко впишется в любой дизайн гостиной, превращая Unique серии E в универсальный источник развлечений.
Unique серии G – компьютеры для самых сложных и современных игр. 
Великолепная производительность, оптимизированная для игр, уникальная расширяемость, мощное охлаждение. На некоторые модели серии G возможна установка водяной системы охлаждения. Видеоподсистема представлена лучшими по производительности решениями от лидеров рынка – компаниями ATI и nVIDIA. Быть всегда на шаг впереди – ведь это свойство лидера!

	[image: image16.jpg]1




	GLOTUR NOMAD
Ноутбуки, воплощающие собой мечту о работе в любое время и в любом месте.
Прекрасный контрастный экран, удобная клавиатура и мощная батарея делает работу комфортной. Современное беспроводное решение связи – модуль Wi-Fi – предлагается со всеми моделями Nomad. Разные модели от мобильных до мощных делают простым выбор той степени баланса производительности и мобильности, которая нужна именно Вам.
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	GLOTUR IQ
Рабочие станции требуются для решения ключевых задач, задач, которые составляют основу бизнеса, которые должны решаться 24 часа в сутки и 7 дней в неделю. Безотказность сервера и расширяемость игрового компьютера обеспечена лучшими решениями лидера рынка, серверными решениями компании Intel. Рабочие станции IQ поставляются для задач обработки потокового видео, аудиоредактирования, CAD/CAM-систем, систем визуализации.
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	GLOTUR CEREBRUM
Серверы от уровня отдела до уровня предприятия на основе технологических разработок лидеров индустрии. Вы можете выбрать именно те серверы, которые нужны для решения именно Ваших информационных задач вычислений, хранения данных и с учетом уже существующей инфраструктуры. Для удобства управления и размещения Cerebrum предлагаются в напольном исполнении или исполнении для монтажа в стойку.
Использование лучших технологий, следование спецификациям, а также длительное стресс-тестирование позволяют сделать вывод, Cerebrum – это действительно надежно.


6.3.12 Доход по  проекту.

Таблица. Отчет о финансовых результатах (тыс. тенге)

	
	тыс тенге без НДС
	
	
	
	

	Наименование статей
	2007
	2008
	2009
	2010
	2011
	1кв 2012

	ДОХОДЫ, ВСЕГО
	2 996 111  
	4 672 547  
	6 983 500  
	9 086 735  
	10 524 279  
	2 631 070  

	Компьютеры
	2 897 036  
	4 345 566  
	6 518 349  
	8 473 854  
	9 744 842  
	2 436 210  

	Доходы от продажи компьютеров ZEST 
	1 247 323  
	1 870 989  
	2 806 484  
	3 648 429  
	4 195 654  
	1 048 914  

	Доходы от продажи компьютеров UNIQUE
	1 649 713  
	2 474 577  
	3 711 865  
	4 825 425  
	5 549 188  
	1 387 297  

	Сервера
	59 509  
	208 281  
	287 102  
	381 418  
	513 258  
	128 314  

	Доходы от продажи серверов CEREBRUM
	37 053  
	55 579  
	82 751  
	107 453  
	122 521  
	30 630  

	Доходы от продажи серверов XXXX
	22 456  
	152 702  
	204 351  
	273 965  
	390 737  
	97 684  

	Прочие доходы
	39 567  
	118 700  
	178 049  
	231 463  
	266 179  
	66 545  

	Себестоимость
	2 664 221  
	4 155 624  
	6 169 617  
	8 006 456  
	9 257 663  
	2 314 416  

	Валовый доход
	331 890  
	516 923  
	813 883  
	1 080 279  
	1 266 616  
	316 654  

	Расходы по реализации
	16 410  
	21 824  
	22 394  
	23 415  
	23 976  
	5 994  

	Общие и административные расжоды
	113 258  
	183 840  
	244 106  
	300 830  
	337 517  
	84 379  

	Доходы до выплаты процентов
	202 222  
	311 259  
	547 383  
	756 035  
	905 122  
	226 281  

	Налоги
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	Доходы после выплаты вознаграждения
	202 222  
	311 259  
	547 383  
	756 035  
	905 122  
	226 281  


6.4   Проект 3: Строительство многофункционального комплекса «GLOTUR TOWERS»
6.4.1 Краткое описание проекта.

Целью проекта является строительство многофункционального комплекса «GLOTUR TOWERS» расположенного в юго-западном планировочном районе г. Алматы, западнее ул. Розыбакиева, севернее торгово-развлекательного комплекса «Мегацентр Алма-Ата».
Для реализации проекта были приобретены земельные участки, общая площадь которых составляет 1, 1127га:

· акт на земельный участок № 0237686;  кадастровый № 20-313-015-193;

· акт на земельный участок № 0239967;  кадастровый № 20-313-020-086;

· акт на земельный участок № 0240284; кадастровый № 20-313-015-277.

Приобретение земельных участков было осуществлено за счет средств 1-го выпуска облигационного займа.
Проект строительства нового торговый центр  современной электроники  стоимостью 3,0 млн долларов США(390,0 млн тенге), планируемый   к реализации за счет средств 1-го выпуска облигационного займа, после выкупа  трех участков, трансформировался в строительство многофункционального комплекса «GLOTUR TOWERS» .
Планируется создать единый градостроительный композиционный узел, масштаб которого соответствует масштабу комплекса «Мегацентр Алма-Ата», и крупного жилого образования. По этой причине предлагается завершить общую градостроительную композицию постановкой высотного доминирующего акцента, состоящего из двух 24 и 26 этажных «башен» и расположенной между ними 3-х этажной платформы.

Две    высотные    «башни»    логично    дополнят    относительно невысокий и вытянутый на 200 метров с юга на север Торгово-развлекательный комплекс «Мегацентр Алма-Ата»,
 а также 25-ти жилые этажные  комплексы, расположенные парами севернее и южнее «Мегацентр Алма-Ата», строительство которых ведется компаниями: «Куат», «Базис-А».
Структура многофункционального комплекса «GLOTUR TOWERS» состоит из следующих блоков и элементов:
1. На    двух     нижних     подземных    этажах     всех    блоков расположены места для парковки автомобилей.

2. В     трехэтажной     платформе     расположены     торговые

помещения.

3. В   24   этажной   «башне»   «Бизнес-центра»   расположены

офисные помещения.

4.  В 26 этажной «башне» «Жилого комплекса» располагается фитнесс центр и жилые помещения.

5. В отделке фасадов и в благоустройстве территории предлагается применить те же цветовые решения, что и в отделке «Мегацентр Алма-Ата», что усилит единство архитектурного комплекса.

Для дальнейшего проектирования будут составлены особые технические условия, необходимые для проектирования зданий повышенной этажности.

Генеральным подрядчиком  определена строительная компания  ТОО  « Джейлан Лимитед»  (РК, Астана, ул. Полевая 2.2-169).
6.4.2 Основные показатели.
Общая площадь участка 1, 1127га.

1. Жилые помещения 17079 м2.

в том числе количество квартир:

-4 комнатные - 20

-3 комнатные - 30

-2 комнатные - 38 

-1 комнатные - 36

Всего - 124 квартиры.

2. Офисные помещения
15627м2

3. Торговые помещения
10002м2

4. Фитнесс - центр
801 м2

5. Двухэтажный подземный паркинг на 470 автомобилей
18161 м2

6. Технические помещения и места общего пользования
(лестничные клетки, лифты, коридоры и т.д.)
8244 м2

7.
Общая площадь зданий.
69914 м2

6.4.3 Сопутствующая производственная инфраструктура и транспортные возможности. 

Свойства    прилегающих    территорий,    которые    могут    стать основной для конкурентных преимуществ:

· Расположенный южнее участка Т.Р.Ц. «Мегацентр Алма-Ата» 

· Благоприятная экологическая ситуация в районе. 

· Удобная транспортная доступность.

· Интенсивное освоение прилегающих территорий. 

· Высокий потенциал развития, в целом, района. 

· Наличие    по    генеральному    плану    города    городской магистрали, севернее участка на продолжение ул. Фрунзе (от жилого района «Орбита» до пр. Аль-Фараби) в районе ул. Хаджанова (бывшая ул. Водозаборная).

Расположение участка АО «Глотур» (общей площадью 1,1127 га) северо-восточнее комплекса «Мегацентр Алма-Ата» и жилого комплекса, состоящих из 6-ти 25-ти жилых этажных домов. Наличие восточнее и севернее участка крупных городских магистралей определили основные параметры и масштаб комплекса «GLOTUR TOWERS», состоящего из 3-х этажного торгового центра и высотной жилой и офисной части.

Высокие темпы жилищного строительства в г. Алматы обусловлены теми же причинами, что и в целом по стране. Кроме этого, предполагается, что темпы роста будут увеличиваться в связи с планами Правительства создания в Алматы регионального финансового центра. 

6.4.4 Цена реализации  

Учитывая уровень потенциального спроса на жилые, офисные и торговые помещения, а также макроэкономическую ситуацию на рынке недвижимости в целом, проектоустроителем была разработана гибкая ценовая политика. Можно выделить основные цели ценообразования, выдвигаемые Компанией: 

1 - получение прибыли; 

2 - выигрыш перед конкурентами по характеристике цена-качество; 

3 - поддержание имиджа. 

Исходя из этих целей, проектоустроитель планирует придерживаться ценовой стратегии: высокое качество – приемлемая цена. 

Исходя из общей ситуации на рынке, планируется установить следующие цены: 

1 - жилые площади – 1 200-1 500 долларов за квадратный метр; 

2 - офисная недвижимость – 2 000 - 3000 долларов за квадратный метр; 

1 - торгово- развлекательный центр – 4 000 -5 000 долларов за квадратный метр. 

С учетом месторасположения проекта, данный уровень отражает средний показатель ценового диапазона общего объема предложения на рынке. 

6.4.5 Анализ внешней среды

Город Алматы – еще в недавнем прошлом столица Республики Казахстан. Территория города 324,8 кв. километров. Официально население Алматы составляет 1237 тысяч человек. По неофициальным данным, этот показатель в полтора раза больше – 1800 тысяч человек, если учесть туристов длительного срока проживания и наемных работников из других республик. Алматы – это политический, административный, научный, культурный и образовательный центр Казахстана. В Алматы находятся

посольства и представительства многих стран, крупные фирмы, офисы иностранных компаний, банки, промышленные предприятия, культурные центры. Здесь расположены самые крупные учебные заведения, известные театры и зрелищные  заведения, в последние годы получил большое развитие игорный, развлекательный бизнес. В окрестностях города находятся уникальные места мирового значения – высокогорный каток "Медео", горнолыжная база "Шымбулак". За последние годы в городе построены прекрасные современные отели: "Рахат-палас", "Анкара", "Астана". В Алматы расположен международный аэропорт, имеющий авиасвязи с более чем 40 странами мира.

В связи с высокими техническими характеристиками инфраструктурный комплекс г.Алматы является крупнейшим в Республике Казахстан и наиболее развитым по качеству и количеству предоставляемых услуг. Статус столицы республики в прошлом и южной столицы в нынешнем, наличие прекрасных возможностей для туризма и отдыха обеспечили городу Алматы развитие инфраструктуры, индустрии услуг и развлечений, привлекающих бизнесменов и туристов со всего мира. Быстрыми темпами ведется строительство. Город застраивается новыми современными зданиями административно-хозяйственного и жилищного назначения.

6.4.6 Обзор рынка недвижимости.

Рынок недвижимости в Алматы является самым динамичным в Республике Казахстан. По неофициальным данным Центр по недвижимости ежегодно регистрирует от 30 до 50 тысяч сделок на сумму около 250-300 миллионов долларов. Кроме этого, деловая жизнь города характеризуется большим количеством компаний с иностранным участием, представительств, филиалов иностранных и иногородних крупных компаний, что позволяет говорить о динамичности рынка аренды офисных и торговых помещений. 

Рост населения города и увеличение спроса поставили задачу строительства новых современных жилых комплексов. Кроме этого, планы Правительства Республики Казахстан по созданию в Алматы регионального финансового центра, ставят актуальными строительство современных торговых и административных зданий. 

Суммарная общая площадь офисов на начало 2006 года составляет около 495 тыс. кв.м.

В январе 2005г. в южной столице было введено в эксплуатацию жилья в размере 615,9 тыс. квадратных метров, что составляет 173,8% рост к аналогичному периоду 2004 г. и превышает прогнозные данные на 2005 г. вышеуказанной Программы на 39,2%. 

Динамика ввода в действие административных зданий наглядно демонстрирует ежегодное увеличение объемов строительства подобных сооружений. 

В настоящее время в Алматы существует устойчивый спрос на офисные помещения, что способствует увеличению объемов инвестиций в строительство крупных бизнес-центров, актуальных по планировке и инфраструктуре. 

6.4.7 Торгово-развлекательные центры 

Рынок торгово-развлекательных площадей, как сегмент рынка коммерческой недвижимости, на настоящий момент является очень привлекательным для риэлторов и других участников рынка недвижимости. 

6.4.8 ОБЗОР РЫНКА ОФИСНОЙ НЕДВИЖИМОСТИ

Рынок офисных площадей является зависимым от состояния деловой активности

рассматриваемого города. Действующие на рынке компании формируют спрос на

коммерческую недвижимость. Одним из показателей уровня развития

предпринимательства является количество предприятий малого бизнеса на 1000

жителей. В городе Алматы этот показатель составляет по действующим предприятиям –

28,9, по активным – 17,2, и является самым высоким среди других регионов Республики

Казахстан. Рассмотрение описанной ситуации применительно к рынку офисных

помещений указывает на постоянно увеличивающийся спрос на офисные помещения

как минимум по двум позициям:

• спрос, предъявляемый вновь образующимися компаниями;

• спрос, предъявляемый развивающимися (растущими) компаниями,

увеличивающими штат работников и/или рамки деятельности.

Сегодня рынок офисных площадей Алматы развивается уверенными темпами.

Изменения происходят каждые три месяца. Общая площадь бизнес-центров и офисных

зданий составляет не менее 600 000 квадратных метров. Предпосылки развития

складывались последние четыре года: общий экономический подъем в стране,

повышение инвестиционной активности, высокий уровень доходности рынка

недвижимости обусловили большой интерес к нему со стороны инвесторов,

застройщиков, девелоперов и других участников рынка коммерческой недвижимости.

Предложение офисных площадей стремительно увеличивается.

Структура общей площади офисных помещений

в разрезе классов на начало 2005 г.:
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Структура общей площади офисных помещений

в разрезе классов на начало 2006 г.:
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С развитием компаний на казахстанском рынке с каждым днем возрастает спрос на

качественные офисные помещения по приемлемой цене.

В классе В имеется дефицит площадей. На его долю сейчас приходится чуть более

четвертой части всех площадей бизнес-центров. Уровень наполняемости находится в

пределах 92-95%.

Опрос клиентов, заселяющих здания класса В, свидетельствует об их удовлетворенности

своим размещением. Самыми главными параметрами для них являются местоположение

бизнес-центра, хорошие условия парковки и приемлемая цена. 

6.4.9 ОБЗОР РЫНКА ЖИЛЬЯ- АНАЛИЗ ПРЕДЛОЖЕНИЯ.

Объем предложения на рынке г. Алматы, включая как первичное жилье, так и квартиры

на вторичном рынке, предлагаемые к продаже, оценочно составляет порядка 2 000 тыс.

кв. м, что составляет около 10% всего жилищного фонда г. Алматы (19 584 тыс. кв. м на

2003 год).

Рассматривая динамику ввода жилья в г. Алматы за последние одиннадцать лет, видно

что ввод жилья стабильно растет начиная с 1999 года . 

Ежегодный рост темпов ввода жилья увеличивался от 21,3 тыс. кв. м в 1999 году до 25,2

тыс. кв. м в 2002 году. В 2003 году темп незначительно замедлился до 24,9 тыс. кв. м,

однако значительно ускорился до 64,5 тыс. кв. м в 2004 году и до 100 тыс. кв. м в 2005

году. Данный рост соответствовал увеличению предложения путем как ввода новых

строительных мощностей, так и прихода на рынок новых компаний, вызванным

увеличением платежеспособного спроса на жилье и соответствующим ростом цен.

ХАРАКТЕРНЫЕ ОСОБЕННОСТИ ЖИЛЫХ КОМПЛЕКСОВ БИЗНЕС КЛАССА

Данный класс занимает промежуточное положение между элит классом и эконом

классом. Этот сегмент наиболее сложно систематизировать, так как девелоперами

используется большое число стратегий снижения стоимости жилья. Хотя он имеет

много общего с элит классом, однако характеризуется менее престижным

расположением, использованием менее дорогого инженерного оборудования и

материалов, за счет чего возникает возможность снижения цены. Потенциальных покупателей интересуют условия эксплуатации жилого дома – охрана и другие дополнительные услуги.

К основным отличиям от элит класса можно отнести следующие:

• Снижение требований к местоположению: оно должно обеспечивать хорошую

доступность центра города, район расположения должен иметь развитую

инфраструктуру;

• Внешние стены могут быть монолитными;

• Внутренний двор может отсутствовать;

• В отделке используются менее дорогие материалы;

• Вместо подземного гаража может использоваться охраняемая наземная парковка;

• Высота потолков в квартирах в пределах 3 м;

• Стеклопакеты;

• Отсутствие кондиционирования, определение на фасаде здания мест для

индивидуальных воздухозаборников;

• Бесшумные лифты;

• Круглосуточная охрана, видеодомофоны;

6.4.10 ОБЗОР РЫНКА ОФИСОВ- АНАЛИЗ ПРЕДЛОЖЕНИЯ.

Из-за дефицита площадей под застройку границы делового центра, в котором

располагаются самые престижные офисы постепенно начинают расширяться. Так,

например, территория вдоль ул. Аль-Фараби, (между пр. Достык и ул. Фурманова),

которая активно застраивается высококлассным элитным жильем, за последний год

приобрела большую популярность у бизнесменов и как деловой центр. Цена на

офисные помещения в этом районе за 2004 год выросла на 25 - 30 процентов. Рынок офисов

развивается весьма бурными темпами и уже наблюдается появление новых центров

деловой активности.

Наиболее интересным является распределение площадей класса B. Можно отметить три

основных района концентрации данных объектов:

• Новый центр города – выше Абая, в районе улиц Фурманова и проспекта Достык

• Старый центр города – квадрат улиц Байтурсынова, Макатаева, пр. Достык и Абая

• Сатпаева –Жандосова – район пересечения  данных улиц

Кроме того, постепенно начинает складываться деловой район по улице Розыбакиева

выше пр. Абая. Также идет развитие района между улицей Макатаева и пр. Райымбека

путем реконструкции административных зданий промышленных объектов,

сконцентрированных в данном районе.

6.4.11 РЫНОК ЖИЛЬЯ – АНАЛИЗ СПРОСА.
За последние годы отмечено значительное увеличение спроса на жилье. Оценочный

объем спроса составляет порядка 5 000 тыс. кв. м, что составляет около 25% всего

городского жилищного фонда.

Причин растущего спроса несколько:
· Идет активная урбанизация, приводящая к стремительному росту населения города. По официальным данным численность населения города на 1 ноября 2005 года насчитывала 1237 тыс. человек. Однако есть основания считать, что реальная численность населения г. Алматы составляет порядка 1,8 млн человек.

· Жилая недвижимость пользуется значительным спросом как инвестиционный механизм. Привлекательность квартир как средства вложения денег значительно увеличилась после начала девальвации доллара.

· Городской жилищный фонд за 5 лет уменьшился с 20 780 тыс. кв. м в 1999 году до 19 584 тыс. кв. м в 2003 году. Это объясняется активным выводом из жилищного фонда квартир на первых этажах под коммерческое использование, что привело к дополнительному увеличению спроса.

Доминирующей тенденцией спроса на первичном рынке можно считать его все более

четкое расслоение на несколько главных направлений, соответствующих

вышеприведенной классификации:

• Самое массовое и постоянно востребованное дешевое жилье с применением

новых технологий и созданием нового стандарта проживания.

• Жилье с качественно новыми параметрами, соответствующее реальным

тенденциям развития жилищных потребностей и обеспечивающее новое качество

проживания  при рациональных финансовых затратах.

• Жилище самого высокого качества для наиболее обеспеченной прослойки

общества, не уступающее лучшим зарубежным образцам.

Таким образом, структура спроса представляется следующей (по общему метражу):
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Рассматривая предпочтения покупателей, нужно различать три категории покупателей

квартир по цели приобретения:

• Целью покупки является проживание

• Целью покупки является последующая сдача в аренду

• Целью покупки является последующая перепродажа.
Последние две категории правильно было бы назвать «инвестиционными»

покупателями. При этом на первое место для них выходят не потребительские, а

ценовые характеристики, определяющие возможность извлечения прибыли. В тоже

время потребительские характеристики учитываются для обеспечения высокой

ликвидности приобретаемого жилья. Как правило, квартиры скупаются на начальных

стадиях строительства, покупателя не интересует возможность перепланировки квартиры

или другие способы «индивидуализировать» квартиру.

На предпочтения тех покупателей, которые планируют сдавать квартиры, серьезное

влияние оказывают предпочтения наиболее платежеспособных арендаторов жилья,

которыми являются иностранцы – сотрудники посольств, иностранных компаний. Для

сдачи в аренду чаще приобретаются дорогие квартиры в элитных районах, в основном

это 2-, 3-, 4-х комнатные квартиры площадью от 85 до 185 кв. м.

Наконец в наиболее чистом виде потребительские предпочтения прослеживаются у тех

покупателей, которые планируют жить в приобретенной квартире. При этом заметно

достаточно четкое распределение приоритетов в зависимости от класса приобретаемого

жилья.

В эконом классе на первое место выходит общая стоимость приобретаемой квартиры,

что приводит к предпочтению однокомнатных общей площадью от 30 до 36 кв. м, реже

двухкомнатных квартир общей площадью в пределах 40-55 кв. метров. Фактор местоположения носит граничный характер: он начинает приниматься во внимание только в том случае, если предлагаемая квартира находится в отдаленных частях города, особенно нижней.

Предпочтения покупателей по размеру квартир в сегменте бизнес класса и элит-класса

несколько различаются. Наиболее востребованными типами квартир в сегменте бизнес

класса являются 1 и 2-комнатные по 50-70 кв. м. Несколько менее востребованых 3-х

комнатные квартиры, по которым предпочитаемая площадь колеблется от 70 до 100 кв.

м.
 В сегменте элит класса наиболее востребованными являются двух-трех комнатные

квартиры площадью от 80 до 130 кв. м. Уменьшился спрос на квартиры сверхбольшой

площади (более 280 кв. м), который и ранее был достаточно ограниченным из-за

высокой стоимости квартир таких размеров. Основным мотивом покупки подобной

квартиры являются соображения престижа, и в настоящее время спрос сместился в

сторону пентхаусов, относящихся к сегменту суперэлиты.

Приобретают значение вопросы эксплуатации здания, наличия внутренней

инфраструктуры, но наиболее важным является наличие некоторого необходимого

минимума, чем наличие дополнительных услуг (например, фитнес-центр в здании).

В элит-классе на одно из первых мест выходит удобство местоположения квартиры,

престижность и экологические характеристики района. Для покупателя имеет большее

значение развитость инфраструктуры не самого объекта, а близлежащего района, хотя с

увеличением уровня элитности начинает прослеживаться обратная взаимосвязь.

Немаловажной для части покупателей становится возможность перепланировки

квартиры по индивидуальному проекту.

Для рынка высшей ценовой категории важными критериями могут быть репутация

девелопера-застройщика, качество уже построенных им объектов и репутация компании,

которая занимается реализацией этого жилья. Доверие к девелоперу - ключевой фактор

для рынка, на котором продаются еще не построенные квартиры.

6.4.12 РЫНОК ОФИСОВ – АНАЛИЗ СПРОСА.

Основными требованиями при выборе офиса являются удобное месторасположение (в

идеале это деловой центр города), наличие достаточного количества парковочных мест и

удобного подъезда, высота потолков, мощность силового  кабеля, хорошее состояние

помещений и здания в целом, сейсмическая экспертиза здания, наличие

телекоммуникаций и Интернета, наличие охраны, систем пожарной и охраной

сигнализации, а также систем отопления, кондиционирования и вентиляции.

Существует значительное различие в подходах к выбору помещений под офис между

казахстанскими и иностранными бизнесменами. 
Среди отечественных бизнесменов вопросами престижности, внешнего и внутреннего состояния помещения, его соответствия современным требованиям больше интересуются руководители крупных, известных компаний. Они, как и иностранцы, чаще всего хотят купить или арендовать отдельно стоящее здание или выкупают целое крыло или этаж в каком-нибудь бизнес- центре в престижном районе. 
Для иностранцев кроме того важно наличие хорошей охраны снаружи и внутри здания, стоянки для машин, современных систем коммуникаций и благоприятное экологическое и социальное окружение. Иностранные бизнесмены продолжают в значительной степени формировать некую минимальную планку качества на рынке офисных площадей. В Алматы

сконцентрировалось подавляющее большинство головных офисов зарубежных фирм,

осуществляющих бизнес в республике. Кроме того, для многих иностранных

организаций бывшая столица Казахстана стала региональным центром: здесь размещены

их представительства, управляющие деятельностью подразделений в других странах

Центральной Азии. Да и не только – ряд фирм руководит из Алматы деятельностью

офисов в Иране, Афганистане, Пакистане, Грузии, Азербайджане. Алматы был выбран

местом дислокации в регионе, многие «гранды» мирового бизнеса – в частности,

«большая аудиторская четверка» (Ernst&Young, Deloittе&Touche, PWC, KPMG),

всемирно известные производители потребительских товаров (например,

Procter&Gamble), сетевые рекламные агентства, IT- и софтверные компании, банки,

информагентства, транспортные компании, всевозможные международные фонды и

общественные организации. Благодаря всему этому в городе значительно вырос спрос на

элитные бизнес-центры. Во многом он обусловлен стремлением все большего

количества компаний, которые выросли и серьезно стали на ноги, сформировать себе

респектабельный имидж.

6.4.13 РЫНОК ЖИЛЬЯ - СТАВКИ
Сопоставление объемов спроса и предложения показывает, что на сегодняшний день

спрос на недвижимость превышает предложение примерно в 2,5 раза.

Центр недвижимости ежегодно регистрирует порядка 28 тыс. сделок или около 7-8% от

общего числа зарегистрированных объектов недвижимости, при этом с 2000 г. их

количество выросло примерно в полтора раза.

Цены продажи жилья варьируются в широких пределах и зависят от многих

факторов, таких как местоположение и уровень предлагаемого жилья. Наибольшее

влияние оказывает местоположение, близость транспортной и коммуникационной

развязки, инфраструктура данного района. В зависимости от того или иного

расположения жилой недвижимости одинакового класса цена, как на аренду, так и на

продажу может отличаться на 20-25%.

Стоимость одного квадратного метра в домах советской постройки колеблется от 1500 до

2000 USD за квадратный метр в зависимости от ремонта и типа дома. Средняя цена

одного квадратного метра составляет около 1750 USD.

Наибольшие цены наблюдаются на квартиры на первом этаже, удобные для

переоборудования в магазины и офисы, а также реконструированные.

Стоимость одного квадратного метра в современных жилых домах колеблется от 2300 до

3000 USD (черновая отделка), в зависимости от жилого комплекса, со средней ценой

около 2650 USD. Обычно квартиры в таких домах продаются по принципу долевого

участия и к моменту 100% готовности дома все квартиры уже имеют своих владельцев.

Прослеживается ценовое деление города в направлении восток-запад с выделением

следующих ценовых зон:

• Зона элит-класса, расположенная преимущественно восточнее ул. Сейфуллина

• Зона бизнес-класса, расположенная преимущественно между р. Большая

Алматинка и ул. Сейфуллина

• Зона эконом-класса, расположенная преимущественно западнее р. Большая

Алматинка.
Нужно отметить, что данное деление правомерно только в пределах пр. Райымбека и пр.

Аль-Фараби, так как на более верхние районы оказывает значительное благоприятное

влияние фактор престижности предгорной зоны с чистым воздухом, аналогично на

нижнюю часть города оказывает негативное влияние большие объемы промзоны,

загазованность, слаборазвитость инфраструктуры и т.д. Таким образом, для целей

данного анализа можно продлить зону элит-класса выше пр. Аль-Фараби, а зону эконом-

класса – ниже пр. Райымбека.

На первичном рынке существует дефицит квартир небольшой площади. С одной

стороны, квартиры средних и больших площадей, безусловно обладают лучшими

потребительскими характеристиками, нежели малогабаритное жилье. С другой стороны,

при увеличении площади квартир теряется одно из основных преимуществ строящегося

жилья в глазах многих покупателей – его дешевизна относительно вторичного рынка.

Особенно это касается эконом класса, в котором цена является определяющим фактором

при выборе квартиры.

6.4.14 РЫНОК ОФИСОВ -  СТАВКИ
В целом спрос на офисные помещения превышает предложение в каждом из

рассматриваемых классов А,  В или С. Однако помимо количественного соотношения спроса и предложения, необходимо обратить внимание на наличие качественного дисбаланса.
Прежде всего многие компании не могут подобрать себе подходящее помещение для

офиса, полностью удовлетворяющие их запросы. Причиной тому являются

определенные критерии при выборе офисного помещения, так на первый план все

увереннее выходит престижность окружения, современный фасад здания, качество

внутренней отделки, наличие развитой обслуживающей инфраструктуры. Рынок

предложений от этих требований сильно отстает. В основной своей массе владельцы

зданий и помещений не хотят, или не могут позволить себе переоборудовать помещение

на уровне мировых стандартов.
Активно развивающийся класс А в настоящее время является наиболее крупным

сегментом в секторе современных офисных площадей, тем не менее спрос на данный

класс все еще ощутимо превышает предложение. Однако нужно учитывать, что рост

предложения в данном сегменте значительно превышает рост спроса, что в

среднесрочном периоде приведет к уменьшению уровня наполняемости.
Это вызвано тем, что повышенная рентабельность данного сегмента приводит к

приоритетному строительству объектов именно данного класса, однако непродуманное,

с точки зрения допустимого резервного объема рынка, необходимого маркетингового,

архитектурно-технического решения строительство впоследствии может привести к

превышению предложения над реальным спросом. Это соответственно приведет к

снижению цен, ликвидирующему дисбаланс в данном сегменте рынка недвижимости.

Более перспективным сегментом является класс B, что объясняется не только более

медленным ростом предложения, но также и его ценовыми характеристиками. Следует отметить, что именно помещения класса B являются наиболее востребованным сегментом рынка в настоящее время.

Класс C отличается от остальных классов наличием отрицательной динамики

предложения, вызванной с одной стороны отсутствием строительства новых объектов

данного класса из-за крайне низкой окупаемости подобных проектов, и с другой

стороны постепенным выводом площадей путем реконструкции в класс B. Таким

образом превышение спроса над предложением в данном классе будет только

увеличиваться.
Местоположение офиса в городе имеет первостепенное значение. Именно оно

определяет его престижность и, соответственно - цену квадратного метра в нем.

В последние годы границы делового центра стали немного раздвигаться

из-за дефицита физических площадей – примером можно назвать открытие элитного

бизнес-комплекса Samal Towers в 2001 году или строительство «CDC-центра» Capital

Development Company на углу улиц Фурманова и Аль-Фараби. Идет постепенное

вытеснение из старого центра города и территорий вокруг него дешевых офисов для

небольших компаний элитными офисами более высокого класса.
Стоимость одного квадратного метра класса А колеблется от 3000 до 6000 USD, в зависимости от месторасположения, со средней ценой около 4000 USD. 
Стоимость одного квадратного метра класса В колеблется от 2000 до 3000 USD, в зависимости от месторасположения и сопутствующей инфраструктуры, со средней ценой около 2200 USD. 
Стоимость одного квадратного метра класса С колеблется от 1500 до 2000 USD, в зависимости от месторасположения, со средней ценой около 1660 USD.

6.4.15 РЫНОК ЖИЛЬЯ - ПРОГНОЗ
В полном соответствии с существованием социальных групп с различным уровнем

дохода будет строиться жилье как эконом-класса, так и элит-класса. Очевидно, что цены

на жилье, рассчитанное на людей с достатком, будут продолжать расти. Цены на жилье

эконом-класса также будут расти, но более медленным темпом в результате действия двух

противоположных тенденций. Развитие отечественной стройиндустрии приведет к

уменьшению стоимости строительных материалов. Но возрастающие требования к

экологической безопасности, появление новых материалов, рост стоимости строи-

тельных работ, процесс инфляции, а также повышение уровня доходов населения будут

являться причиной повышения цен на новое жилье.

На более долгосрочный период нужно рассматривать тенденцию к увеличению доли

жилья эконом класса. Активное строительство элитного жилья происходит уже семь лет, и за это время потребность в таком жилье уже почти удовлетворена. Большинство тех, кто мог и хотел купить подобную квартиру, уже сделали это. Рынок элитного жилья

близок к перенасыщению. Косвенным признаком может служить стабилизация ставок на

рынке элитной аренды, свидетельствующая о достигнутом насыщении рынка.

В связи с этим для успешной реализации новых проектов нужно либо высокое качество

жилья, т.е. уникальность проекта, высокое качество используемых материалов и

профессиональный уровень управления жилого комплекса, либо расширение сегмента

потенциальных покупателей путем снижения цен.

На вторичном рынке жилья важнейшей тенденцией выступает переоцененность активов.

В ситуации постоянно наблюдаемого роста цен, которая существовала до марта 2004

года, поведение игроков на рынке диктовалось, в значительной мере, спекулятивными

мотивами, что привело к тому, что цены на вторичное жилье вплотную приблизились к

ценам на новостройки. Появление на рынке значительного объема нового строительства

эконом-класса, прежде всего приведет к снижению цен на вторичном рынке до уровня

500-700 долларов.

В то же время, для снижения цен на первичном рынке требуется значительно больший

объем строительства жилья эконом-класса, оценочно составляющий порядка 400 тыс. кв.

м в год. В противном случае рост платежеспособного спроса будет опережать

предложение, что сделает требуемое снижение цен невозможным. На снижение уровня

цен может повлиять только значительное увеличение предложение жилья эконом класса.

Уже наблюдается некоторое увеличение активности в данном сегменте по сравнению с

предыдущими годами, когда все строительные компании концентрировали внимание на

значительно более высокодоходном сегменте элит-класса. Однако появление на рынке

существенных объемов жилья эконом-класса, способных повлиять на динамику цен

ожидается не ранее конца 2008 года, при условии активной государственной поддержки

данного сегмента.

Таким образом, в более долгосрочной перспективе главным движущим фактором

развития рынка жилищной недвижимости будет служить реализация огромного

отложенного спроса в сегменте эконом-жилья, аккумулировавшегося в течение почти

десятилетия. Важным импульсом движения в этом направлении послужит

продолжающееся повышение реальных доходов населения, которые в последние годы

составили 6%, активная урбанизация населения, изменение потребительского поведения

населения в сторону готовности нести большие расходы и риски, связанные с

приобретением жилья. Так на начало 2004 года было выдано более 21 млн. долл.

ипотечных кредитов, из них 46,8% приходится на г. Алматы, таким образом, по системе

ипотечного кредитования на рынок недвижимости г. Алматы поступило свыше 10 млн.

долларов. В 2005 году объем ипотечных кредитов по Казахстану достиг 29,8 млн.

долларов.

Степень и эффективность государственного участия в рынке недвижимости будет

определяться устойчивостью способности государства финансировать жилищную

программу, что в свою очередь зависит от стабильности экспортных доходов

казахстанского нефтегазового сектора.

Учитывая все вышеприведенные факторы, можно прогнозировать что тенденций к

понижению цен на жилую недвижимость в настоящее время не наблюдается.

Стабилизация цен наступит не ранее того, как будет устранен дисбаланс между спросом

и предложением путем значительного увеличения предложения жилья эконом-класса.

Предполагаемое время, необходимое для этого, составит не менее 2-3 лет.

Предполагаемый рост цен составит 10-15% в год без учета инфляции и колебаний курса

доллара в ближайшие два года со стабилизацией к концу 2009 года.

Лиц, не являющихся акционерами общества, но обладающими правом контролировать его деятельность через другие организации В 2007-2009 годах будет наблюдаться дальнейший рост строительной активности, что

приведет к увеличению объемов нового строительства. Кроме того, в дополнение к новым площадям, планируемым к вводу в эксплуатацию за счет нового

строительства, в следующем году будет введено значительное количество офисных

площадей преимущественно B класса, на базе недостроенных объектов и

реконструируемых существующих административных зданий. 

Важной тенденцией, которая сохранится и даже усилится в ближайшие годы, является

«размытие» границ делового центра города. В настоящее время расширение данных

границ преимущественно идет по ул. Фурманова в южном направлении и по пр. Абая в

западном направлении. Это вызвано как нехваткой земельных участков в центре города,

так и высокой ценой на них. В будущем эти факторы только усилятся, что приведет к

расширению границ делового центра практически по всем направлениям. Данный

фактор является благоприятным для реализации Объекта, так как повысит статус его

местоположения.

Значительная доля объектов класса B (около 70% площади), появляющихся на рынке,

представляет собой реконструированные объекты класса C, что связано с более низкими

затратами на реконструкцию по сравнению с новым строительством. Также нужно

отметить, что площадь у реконструированных объектов в среднем в 2 раза больше, чем у

объектов нового строительства. По мере исчерпания данного ресурса (общий объем

объектов класса C, расположенных в центральной части города и пригодных к

реконструкции, оценивается в 100 тыс. кв. м), что займет не менее 3 лет, скорость ввода

класса B значительно замедлится.

Исходя из текущего соотношения спроса и предложения в классе A, можно было бы

сделать вывод о близости насыщения данного сегмента рынка. Однако при этом нужно

учесть такой важный фактор, как переход части объектов из класса A в класс B. С учетом данной тенденции мы считаем, что в 2008 году рынок будет в состоянии поглотить до 50 тыс. кв. м новых объектов. Емкость класса B на 2009 год оценивается еще выше - не менее 150 тыс. кв. м.

6.4.16 АНАЛИЗ МЕСТОПОЛОЖЕНИЯ ОБЪЕКТА

Стратегическое местоположение

Рассматриваемый Объект расположен на юго-западном углу перекрестка улиц

Розыбакиева и пробиваемой Дунаевского. Объект расположен в юго-западной части

города. Расположение Объекта представлено на следующем рисунке.

Объект расположен в Бостандыкском районе. Данный район является одним из

наиболее успешных районов города с развитой деловой.

Бостандыкский район имеет самую высокую плотность населения в городе. По

численности населения он занимает второе место.

Несмотря на то, что местоположение Объекта нельзя отнести к деловому центру города,

важным представляется тот факт, что постепенно начинает складываться деловой район

по улице Розыбакиева выше пр. Абая. Стимулом для развития послужило открытие
ТРЦ «Мегацентр Алма-Ата» в непосредственной близости от района расположения

Объекта, что привело к росту популярности данного района на рынке коммерческой

недвижимости. Также надо отметить, что данный район принадлежит к так называемой

«верхней части города». Таким образом, стратегическое местоположение Объекта

является перспективным.

Локальное местоположение

Характер функционального назначения объектов расположенных на непосредственно

прилегающей к участку территории строительства смешанный. В настоящее время с

восточной стороны Объект граничит с одно-двух этажным жилым массивом частного

сектора, (в будущем данный участок будет застроен многоэтажными жилыми домами и

др. объектами). С южной стороны Объект граничит с  торгово-

развлекательным центром «Мегацентр Алма-Ата» и строящимся жилым комплексом «Мега

тауэрс». С северной стороны объект граничит с жилым комплексом компании «КУАТ» и

зданием Академии бизнеса.

В более широком ареале увеличивается доля, приходящаяся на жилую застройку: на

противоположном берегу реки Большая Алмаатинка расположен жилой микрорайон

«Орбита», а несколько севернее – микрорайон «Таугуль». К югу от объекта, по ул.

Розыбакиева на стороне объекта до проспекта Аль Фараби, находятся жилые 9-ти

этажные дома к юго-востоку – с ул. Гагарина до ул. Жарокова – микрорайон «Алмагуль»

с 9-ти и 5-ти этажными домами; вдоль реки Большая Алмаатинка, выше объекта, ведется

строительство элитных коттеджей.

Оценка текущего строительства вблизи района застройки

В настоящее время вблизи объекта ведется строительство

жилых комплексов четырьмя компаниями: «Куат», «Базис-А», «Alwin group» и «Таймас».

В более широком ареале можно отметить строительство компанией «Niko

недвижимость» жилого массива на пересечении Гагарина – Березовского, который будет

завершен во 2-м квартале 2007 года, а также строительство жилого комплекса компанией

«Kaztranscom» в мкр. Казахфильм, которое также будет завершено в середине 2007 года.

Кроме того, в зоне частного сектора между пр. Гагарина и р. Большая Алматинка ведется

точечное строительство 2-3-х уровневых коттеджей. Наличие большой территории,

занаятой ветхим частным сектором обуславливает возможность появления в будущем

большого числа новых объектов в данном районе.

Визуальная доступность

Расположение и этажность объекта обеспечивает ему хорошую визуальную доступность

с прилегающих улиц.

Вид на район расположения Объекта с перекрестка пр. Гагарина и ул. Дунаевского с востока

Вид на район расположения Объекта с перекрестка ул. Розыбакиева и пр. Аль-Фараби с юга

Вид на район расположения Объекта с перекрестка ул. Розыбакиева и ул. Березовского с севера

Вид на район расположения Объекта с перекрестка ул. Торайгырова и р. Б. Алматинка с запада

Особо хотелось бы отметить видимость Объекта на значительном участке такой

крупной городской магистрали как пр. Аль-Фараби.

Вид на район расположения Объекта с перекрестка пр. Аль-Фараби и р. Б. Алматинка с юга

Вид на район расположения Объекта с перекрестка пр. Аль-Фараби и пр. Гагарина с юга

К основным преимуществам местоположения Объекта с точки зрения оценки

визуальной доступности можно отнести:

• Расположение на углу в первом ряду домов - – хороший обзор с главной

подъездной магистрали – ул. Розыбакиева;

• Высота Объекта превышает или сравнима с высотой окружающих его зданий

• Объект расположен на улице со значительным транспортным потоком (ул.

Розыбакиева)

• Этажность большинства домов в районе расположения Объекта не превышает 3

этажей

• Наличие видимости Объекта со стороны крупных транспортных магистралей (в

частности проспекта Аль-Фараби)

• Расположение в более высокой части города

Значимые недостатки визуальной доступности участка отсутствуют.

6.4.17 Сроки реализации проекта 

Начало строительства – 2-й квартал 2007 года. 

Окончание строительства – 4-й квартал 2009 года. 

6.4.18 Характеристика проекта 

В настоящее время проектно-сметная документация по строительству данного комплекса находится на стадии завершения. 

Архитектурно-строительные проекты жилых комплексов будут разработаны с привлечением ведущих проектных организаций. На нижних этажах жилых зданий планируется разместить следующие объекты обслуживания: 

1 - спортивно-оздоровительный центр с тренажерным залом, сауной, солярием, залом для аэробики; 

2 - бильярдный клуб, интернет-кафе; 

3 - магазины, расчетно-кассовый центр банка, салон красоты, аптека, химчистка; 

Также проектом будут предусмотрены: двухуровневые подземные паркинги более чем на 1 000 парковочных мест, связанные с жилыми этажами лифтовым сообщением; автосервис и автомобильная мойка; гостевая парковка, специально оборудованная детская площадка. 

Согласно действующему законодательству Республики Казахстан, строительная деятельность подлежит лицензированию. Ограничений и квот по приобретению строительных материалов для строительства жилых и административно-коммерческих объектов нет. Месторасположение проекта и сопутствующая инфраструктура полностью соответствует количественным и качественным потребностям проекта в энергоснабжении, газоснабжении, водоснабжении, транспорте и т.д. 

При разработке проекта была произведена предварительная оценка воздействия на окружающую среду. Используемые при строительстве технологии оказывают среднее негативное воздействие на экологическую обстановку (шум, пыль, увеличение потоков автотранспорта). Однако на заключительных этапах осуществления инвестиционного проекта будут организованы благоустройство территории, высадка зеленых насаждений и другие мероприятия по улучшению экологической обстановки на территориях, прилегающих к многоцелевому комплексу. 

6.4.19 Доходы по проекту.

Таблица. Отчет о финансовых результатах (тыс. тенге)

	
	тыс тенге без НДС
	
	
	

	 
	2007
	2008
	2009
	2010
	итого

	ДОХОДЫ, ВСЕГО
	281 095  
	988 931  
	1 148 417  
	14 534 830  
	16 953 274  

	КВАРТИРЫ
	281 095  
	988 931  
	1 148 417  
	2 328 851  
	4 747 295  

	Доходы от продажи кварир
	230 117  
	805 410  
	862 939  
	2 186 112  
	4 084 578  

	Паркинг
	50 978  
	183 522  
	285 478  
	142 739  
	662 717  

	Офисные помещения
	0  
	0  
	0  
	12 205 979  
	12 205 979  

	Доходы от продажи офисов
	0  
	0  
	0  
	6 141 137  
	6 141 137  

	Торговый центр
	0  
	0  
	0  
	5 615 158  
	5 615 158  

	Фитнесс
	0  
	0  
	0  
	449 684  
	449 684  

	Себестоимость
	279 585  
	877 304  
	986 529  
	6 067 295  
	8 210 713  

	Валовый доход
	1 511  
	111 627  
	161 888  
	8 467 535  
	8 742 560  

	Расходы по реализации
	36 499  
	155 232  
	158 421  
	339 189  
	689 341  

	Доходы до выплаты процентов
	-34 988  
	-43 604  
	3 466  
	8 128 346  
	8 053 220  

	Налоги
	 
	 
	1 040  
	2 438 504  
	2 439 544  

	Доходы после выплаты вознаграждения
	-34 988  
	-43 604  
	2 426  
	5 689 842  
	5 613 676  


6.5 Финансовая модель проекта в целом.
Надежность и устойчивость группы компаний, а также генерируемые по проектам и по текущей деятельности  АО в целом денежный поток и прибыльность, делают вложения финансовых инструментов выгодными, а проекты привлекательными. Из приведенных ниже финансовых показателей следует, проекты способны принести дополнительную прибыль  для группы  компаний.

Таблица. Консолидированный отчет о финансовых результатах (тыс. тенге).
	
	тыс тенге без НДС
	
	
	
	

	Наименование статей
	2007
	2008
	2009
	2010
	2011
	1 кв 2012

	ДОХОДЫ, ВСЕГО
	8 244 936  
	15 599 163  
	21 990 032  
	43 844 514  
	38 471 270  
	9 617 818  

	АО Glotur
	4 900 000  
	5 887 339  
	6 770 440  
	7 921 415  
	9 505 697  
	2 376 424  

	Проект по строительству офисной и коммерческой недвижимости
	281 095  
	988 931  
	1 148 417  
	14 534 830  
	 
	 

	Проект по строительству завода по выпуску мониторов и ТВ
	67 730  
	4 050 346  
	7 087 675  
	12 301 535  
	18 441 294  
	4 610 324  

	Проект по запуску технологической линии
	2 996 111  
	4 672 547  
	6 983 500  
	9 086 735  
	10 524 279  
	2 631 070  

	Себестоимость
	7 153 508  
	12 582 433  
	17 799 391  
	29 282 163  
	30 110 896  
	7 527 724  

	Валовый доход
	1 091 429  
	3 016 731  
	4 190 641  
	14 562 351  
	8 360 374  
	2 090 093  

	Общие и административные расжоды
	737 927  
	1 187 811  
	1 268 520  
	1 588 529  
	1 994 066  
	498 517  

	Расходы по реализации
	182 613  
	844 582  
	1 182 101  
	1 868 470  
	1 984 631  
	496 158  

	Прочие расходы
	200 000  
	200 000  
	200 000  
	200 000  
	200 000  
	50 000  

	Доходы до выплаты налогов
	-29 112  
	784 338  
	1 540 020  
	10 905 352  
	4 181 677  
	1 045 419  

	Налоги
	32 400  
	125 574  
	162 359  
	2 632 820  
	247 956  
	61 989  

	Доходы после выплаты налогов
	-61 512  
	658 764  
	1 377 661  
	8 272 532  
	3 933 721  
	983 430  


Таблица. Консолидированный отчет о движении денежных средств(тыс. тенге).
	Прогноз движения денег Компании GLOTUR на 2007- 2012 годы 
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	

	Показатель 
	2007
	2008
	2009
	2010
	2011
	1 кв.2012 
	Всего

	Движение денег от операционной деятельности
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	Поступление денег:
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	от реализации продукции GLOTUR
	5 586 000
	6 711 566
	7 718 301
	9 030 413
	10 836 495
	2 709 124
	42 591 899

	Выбытие денег:
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	от реализации продукции GLOTUR
	5 312 804
	6 194 199
	7 082 824
	8 272 710
	9 891 375
	2 472 844
	39 226 756

	Увеличение (уменьшение) денег от операционной деятельности 
	273 196
	517 367
	635 477
	757 702
	945 120
	236 280
	3 365 143

	Движение денег от инвестиционной деятельности 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	Поступление денег:
	3 813 226
	11 071 443
	17 350 333
	40 952 332
	33 020 750
	8 255 187
	114 463 271

	от реализации квартир, офисов
	320 449
	1 127 382
	1 309 196
	16 569 706
	0
	0
	19 326 732

	от реализации телевизоров, мониторов
	77 213
	4 617 394
	8 079 950
	14 023 750
	21 023 075
	5 255 769
	47 821 382

	от реализации компьютеров собственного произ-ва
	3 415 564
	5 326 667
	7 961 188
	10 358 876
	11 997 675
	2 999 419
	39 059 969

	Выбытие денег:
	10 624 989
	10 857 429
	16 058 319
	23 270 761
	28 599 692
	7 149 923
	96 561 112

	Строительство GLOTUR TOWERS
	4 303 288
	1 838 902
	1 330 736
	1 456 337
	0
	0
	8 929 263

	Строительство завода по производству телевизоров, мониторов
	1 474 239
	0
	0
	0
	0
	0
	1 474 239

	Затраты по произ-ву телевизоров, мониторов
	225 803
	4 294 739
	7 395 703
	12 278 546
	17 798 287
	4 449 572
	41 993 078

	Установка технолог.линии по произ-ву компьютеров
	123 346
	0
	0
	0
	0
	0
	123 346

	Затраты по произ-ву компьютеров
	4 498 313
	4 723 788
	7 331 880
	9 535 878
	10 801 405
	2 700 351
	36 891 263

	Увеличение (уменьшение) денег от инвестиционной деятельности  
	-6 811 762
	214 014
	1 292 014
	17 681 571
	4 421 058
	1 105 265
	17 902 159

	Движение денег от финансовой деятельности 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	Поступление денег:
	7 568 625
	1 282 286
	149 089
	0
	0
	0
	9 000 000

	От размещения облигаций 
	7 568 625
	1 282 286
	149 089
	0
	0
	0
	9 000 000

	Привлечения займов
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	Прочие поступления
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	Выбытие денег:
	633 945
	2 245 722
	900 000
	900 000
	900 000
	9 450 000
	15 029 667

	Погашение займов 
	105 118
	 
	 
	 
	 
	 
	105 118

	Погашение облигаций
	 
	1 285 433
	 
	 
	 
	9 000 000
	10 285 433

	Выплата дивидентов 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	Выплата вознаграждения по облигациям 
	528 827
	960 289
	900 000
	900 000
	900 000
	450 000
	4 189 116

	Увеличение (уменьшение) денег от финансовой деятельности 
	6 934 680
	-963 436
	-750 911
	-900 000
	-900 000
	-9 450 000
	-6 029 667

	Итого увеличение/(уменьшение) денег за год
	396 114
	-232 055
	1 176 580
	17 539 273
	4 466 178
	-8 108 455
	15 237 635

	Деньги на начало года
	13 423
	409 537
	177 482
	1 354 062
	18 893 335
	23 359 514
	 

	Деньги на конец года 
	409 537
	177 482
	1 354 062
	18 893 335
	23 359 514
	15 251 058
	 

	Свободные денежные потоки
	-7 172 511
	-1 514 341
	1 027 491
	17 539 273
	4 466 178
	 
	 


Таблица . Модель денежных потоков.

	Тыс. тенге
	10,00%
	
	
	
	
	

	год
	1
	2
	3
	4
	5
	итого

	Итого свободный денежный поток
	-7 172 511  
	-1 514 341  
	1 027 491  
	17 539 273  
	4 466 178  
	14 346 091  

	Чистая приведенная стоимость
	 
	-1 251 521  
	771 969  
	11 979 559  
	2 773 145  
	14 273 153  

	
	
	
	
	
	
	

	IRR
	39%
	
	
	
	
	

	NPV
	8 527 957  
	
	
	
	
	


7 Раздел . Сведения о выпуске облигаций 

	Вид облигаций
	Купонные без обеспечения

	Количество облигаций и общий объем выпуска облигаций
	9 000 000 000 (девять миллиардов) штук на общую сумму 9 000 000 000 (девять миллиардов) тенге

	Номинальная стоимость одной облигации
	1 тенге

	Срок обращения
	5 (пять) лет с даты начала обращения

	Вознаграждение по облигациям
	Ставка вознаграждения на первый год обращения облигаций – 10% (десять процентов)  годовых от номинальной стоимости облигаций. Начиная со второго года обращения, купонная ставка плавающая, зависящая от уровня инфляции.

	Периодичность пересмотра ставки


	Ставка будет пересматриваться Решением Правления с последующим утверждением Совета Директоров каждые 6 месяцев

	Расчет и опубликование ставки купонного вознаграждения


	Опубликование новой ставки вознаграждения осуществляется не позднее, чем за три рабочих дня до начала нового купонного периода на сайте АО «Казахстанская Фондовая Биржа». 

Ставка купонного вознаграждения рассчитывается следующим образом:

r = i + m, 

где r – купонная ставка; 

i – инфляция, рассчитываемая как

прирост/снижение индекса потребительских цен (значение индекса в процентах минус

100%), публикуемого Агентством Республики Казахстан по статистике (в случае реорганизации или ликвидации данного Агентства, принимаются показатель соответствующего уполномоченного органа по статистке)   за последние 12 месяцев, предшествующих двум месяцам до даты выплаты очередного купонного вознаграждения);

m – фиксированная маржа в размере 1,5% (полтора процента) годовых.

Количество знаков после запятой и метод округления устанавливается внутренними документами АО «Казахстанская фондовая биржа»

	Срок размещения
	в течение всего срока обращения облигаций

	Дата начала обращения 
	с даты включения в официальный список АО «Казахстанская фондовая биржа»; сообщение о дате начала обращения и дате выплаты купонного вознаграждения будут опубликованы на сайте АО «Казахстанская Фондовая Биржа» (www.kase.kz) в сети Интернет после проведения Биржевого совета и принятии решения о включении облигаций АО «GLOTUR» в официальный список категории «А» АО «Казахстанская фондовая биржа»

	Данные о финансовом консультанте 
	АО «First Investment», лицензия Агентство Республики Казахстан по регулированию и надзору финансового рынка и финансовых организаций №0401201140 от 21 июля 2005 года, адрес: г.Алматы, ул. Карасай батыра, 62, тел./факс (3272) 582936

АО «BCC- Invest» , лицензия Агентство Республики Казахстан по регулированию и надзору финансового рынка и финансовых организаций №0401201249 от 31 июля 2006 года, адрес: г.Алматы, ул. Сейфуллина, 597, тел./факс (3272) 542296, 929094, 922343  


	Данные о маркет-мейкере
	АО «BCC- Invest» , лицензия Агентство Республики Казахстан по регулированию и надзору финансового рынка и финансовых организаций №0401201249 от 31 июля 2006 года, адрес: г.Алматы, ул. Шевченко 100, тел./факс (3272) 44 32 31, 44 32 30  


	Данные о реестродержателе
	АО "Фондовый центр", 050090, г.Алматы, ул.Мауленова, 92, лицензия Агентство Республики Казахстан по регулированию и надзору финансового рынка и финансовых организаций  № 0406200386 от 15.06.2005г., тел. (3272) 508960, договор на оказание услуг по ведению реестра № 213 от 14.12.2000г.

	Способ размещения
	Размещение облигаций осуществляется как на организованном рынке путем проведения специализированных торгов на АО «Казахстанская фондовая биржа», так и на неорганизованном рынке по подписке.

	Порядок оплаты при покупке облигаций
	Облигации оплачиваются путем перечисления денег в соответствии с условиями договора купли – продажи при подписке или внутренними Правилами АО «Казахстанская фондовая биржа» при проведении специализированных торгов на АО «Казахстанская фондовая биржа»

	Порядок осуществления выплаты купонного вознаграждения и погашения облигаций

	Выплата купонного вознаграждения
	Выплата купонного вознаграждения осуществляется два раза в год, из расчёта временной базы 360/30 (360 дней в году / 30 дней в месяце), соответственно через каждые шесть месяцев с даты начала обращения облигаций, ежегодно до срока погашения.

На получение вознаграждения имеют право лица, зарегистрированные в реестре держателей облигаций по состоянию на начало последнего дня периода, за который осуществляются выплаты

	Погашение облигаций 
	Облигации погашаются по номинальной стоимости облигаций в тенге с одновременной выплатой последнего купонного вознаграждения путем перевода денег на текущие счета держателей облигаций, зарегистрированных в реестре держателей облигаций по состоянию на начало последнего дня периода, за который осуществляются выплаты, в случае, если инвестором будет нерезидент Республики Казахстан валютой  выплаты будет являтся тенге, а курсом  конвертации будет - средневзвешенный биржевой курс на день выплаты – конвертация суммы тенге в доллары США будет проводится за счет инвесторов.



	Сведения о платежном агенте
	Функции платежного агента осуществляются эмитентом самостоятельно

	Дата погашения облигаций 
	Через 5 (пять) лет с даты начала обращения

	Досрочное или частичное погашение 
	Не предусмотрено

	Условия проведения тиражей, розыгрышей
	Не предусмотрено

	Особые условия
	в случае, если дата выплаты купонного вознаграждения, дата погашения облигации приходится на выходной день, выплата будет осуществлена в первый рабочий день, следующий за выходным. Держатель облигаций не имеет права требовать начисления процентов или какой-либо иной компенсации за такую задержку в платеже. 

	Место исполнения обязательств
	050010, г.Алматы, п. Кок-Тобе, ул. Азербаева, 1 «б»

	Права держателей облигаций
	Выпускаемые облигации являются прямыми безусловными обязательствами АО «GLOTUR» (ГЛОТУР).

Держатели облигаций имеют следующие права:

1) право на получение номинальной стоимости принадлежащих им облигаций;

2) право на получение вознаграждения;

3) право удовлетворения своих требований в порядке, предусмотренном законодательством Республики Казахстан;

4) право свободно продавать и иным  образом отчуждать облигации;

5) иные права, вытекающие из права собственности на облигации.

	Меры, которые будут предприняты эмитентом в случае дефолта по облигациям, процедуры защиты прав держателей облигаций при неисполнении или ненадлежащем исполнении обязательств по выплате вознаграждения по облигациям
	Дефолт по облигациям – это невыплата или неполная выплата купонного вознаграждения, номинальной стоимости и последнего купонного вознаграждения в течении 10 (десяти) рабочих дней, начиная со дня, следующего за днем окончания установленных данным проспектом сроков выплаты вознаграждения и основного долга. Если по истечению этого срока Общество не исполнит свои обязательства, все права держателей облигаций и защита их интересов осуществляется в соответствии с законодательством Республики Казахстан. В случае невыплаты эмитентом любой суммы, которую он обязан уплатить держателям Облигаций в соответствии с условиями настоящего Проспекта, эмитент обязан выплатить держателям Облигаций сумму основного обязательства и пеню за каждый день просрочки, исчисляемую исходя из официальной ставки рефинансирования Национального банка Республики Казахстан на день исполнения денежного обязательства или его соответствующей части.

Эмитент освобождается от ответственности за частичное или полное неисполнение своих обязательств по настоящему Проспекту, если это неисполнение явилось следствием обстоятельств непреодолимой силы. По обстоятельствам непреодолимой силы понимаются обстоятельства, наступление которых не представлялось возможным предвидеть или предотвратить (стихийные явления, военные действия и т.п.) В случае возникновения обстоятельств непреодолимой силы, срок выполнения эмитентом  своих обязательств по настоящему Проспекту отодвигается соразмерное времени, в течение которого действуют такие обстоятельства и их последствия.



	Информация об опционах
	Опционы не предусмотрены

	Публикация сведений
	Эмитент в течение 10 (десяти) календарных дней после государственной регистрации выпуска облигаций в уполномоченном государственном органе должен опубликовать текст информационного сообщения о выпуске облигаций на

государственном и русском языках в печатных изданиях в соответствии с законодательством Республики Казахстан.



	Конвертируемые облигации 
	Не предусмотрены
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�	 API - Average Price Index – Индекс средней цены, описывает уровень роста и связан с измерением уровня инфляции


�	 VIP интервью президентом Казахстанской ассоциации торговых компаний и товаропроизводителей электробытовой, компьютерной техники и сложных технических систем (КАТЭКС) Галымбеком Сергалиевым. Ресурс: www.iteca.kz
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